


2

FACEBOOK INSIGHTS 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Kuinka monta prosenttia 
suomalaisista on Facebookissa? 



4

51,9% 
suomalaisista on 
Facebookissa



55

Käyttäjiä  Osuus 
suomalaisista 

Miehiä  Naisia 

2,5 milj. 

4,73 milj. 

2,4 milj. 

1,2 milj. 

883 500 

759 500 

51,9 %  

85,2 %  

49,8 %  

26,7 % 

18,3  
%  

15,8  
%  

46 %  

48,9 %  

42,3 % 

43,2 %  

12,3 % 

54 %  

57,7 % 

56,8 %  

81,6 % + 6,1 % 
määrittelemätön 

51,1 % 

Somekanavat Suomi - alkuvuosi 2022
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SOME MARKKINOINTI
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Orgaaninen some

Ilmaista näkyvyyttä sosiaalisen 
median kanavissa omille 
seuraajille. 

SOME MARKKINOINTI
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SomemainontaOrgaaninen some

Ilmaista näkyvyyttä sosiaalisen 
median kanavissa omille 
seuraajille. 

Maksullista ja kohdennettua 
näkyvyyttä sosiaalisen median 
kanavissa halutulle kohderyhmälle. 

SOME MARKKINOINTI
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SomemainontaOrgaaninen some

Ilmaista näkyvyyttä sosiaalisen 
median kanavissa omille 
seuraajille. 

Maksullista ja kohdennettua 
näkyvyyttä sosiaalisen median 
kanavissa halutulle kohderyhmälle. 

SOME MARKKINOINTI
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MITEN DATAA VOI HYÖDYNTÄÄ MARKKINOINNISSA?

“Herätä kiinnostus”  “Innosta & Sitouta”  “Lämmitä ja klousaa” 

Tuntematon Vierailija Sitoutunut Seuraaja Promoottori

“Muista & ilahduta” 

Tietoisuus: 
Onko kattavuus kasvanut? 

Harkinta: 
Mitkä sisällöt saavat 

sitouttamaan? 

Seuraaminen: 
Miten erotumme kilpailijoista? 

Ilahdutus: 
Kuka jakaa ja millaista 
sisältöämme somessa? 



Facebook Insights / kävijätiedot
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- Tarjoavat tietoa sivusi tehokkuudesta 
 

- Auttaa ymmärtämään syvemmin sivuusi 
sitoutunutta kohderyhmää 

 
- Avaa näkymää kilpailijoihin 

 
 
 

Lähde: Facebook 

https://www.facebook.com/business/help/144825579583746?id=939256796236247


Kuinka löydän kävijätiedot?
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1. Navigoi yrityksesi Facebook 
-sivulle 
 

2. Klikkaa vasemman laidan 
kohdasta sivut  
 

3. Valitse palkista kohta 
kävijätiedot 

 
4. Huom. Uuteen, Meta Business 

Suiten alla olevaan, 
kävijätietotyökaluun on 
mahdollista siirtyä vanhan 
näkymän kautta 

 
 

Lähde: Facebook 

https://www.facebook.com/business/help/144825579583746?id=939256796236247
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- Kattavuus 
- Sivuilla ja profiilissa 

vierailut 
- Uudet Facebook 

tykkäykset ja Instagram 
seuraukset 

- Mainostrendit 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- Seuraajien demografiset 
tekijät 

- Alueellinen jakauma 

- Potentiaalinen yleisön 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Samankaltaisten yrityssivujen 
vertailua voidaan tehdä 
lisäämällä halutut sivut 
tarkasteluun kohdan lisää 
yrityksiä alta. 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 Sisältöjen vertailu auttaa 
tunnistamaan kohdeyleisössä 
laadukkaiten resonoivat 
sisällöt.  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Vanhan työkalun puolelta on 
mahdollisuus tarkastella 
ajoituksia. 

Huom! Päivän tiedot 
ilmoitettu 
PST-aikavyöhykkeessä eli noin 
10h taaksepäin 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Datan tuonti Exceliin

Data voidaan tuoda ulos työkalusta esimerkiksi Excelin muodossa.   

Huom!  

- Yli kaksi vuotta vanhojen tietojen tuominen ei ole mahdollista 
- Aikavälin on oltava alle 180 päivää 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Kohderyhmä

MITEN DATAA VOI HYÖDYNTÄÄ MARKKINOINNISSA?

Sisällöt Ajoitus

Olemmeko 
tavoittaneet oikeaa 

kohderyhmää? 
 

Jos emme, miksi? 

Mitkä sisällöt 
resonoivat käyttäjiin? 

 
 

Ole läsnä silloin kuin 
seuraajat ovat 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MUISTA NÄMÄ

2. Luo laadukasta sisältöä   3. Julkaise säännöllisesti 1. Valitse oikeat kanavat 

3. Vie käytäntöön 4. Suunnittele tulosten 
pohjalta 



Q & A
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Kysymyksiä? 



Kiitos osallistumisestasi! 


