FLUMENIA

Instagram ja LinkedIn yrityksen
markkinoinnissa

1710.2022

www.flumen ia.fi | @flumen ia | #flumen ia




Sanna Virtanen | @sanzki

Markkinointistrategi, digimarkkinoinnin
tekija & kouluttaja, Flumenia Oy

Digitaalinen markkinointi, sisaltomarkkinointi ja some
markkinoinnin analytiikka ja seuranta.

Tyonistoriaa yli 1o vuoden ajalta
(video)sisallontuottajana, markkinoinnin
suunnittelijana/asiantuntijana, kouluttajana ja
markkinointipaallikkona.

Yrittajana vuodesta 2018 lahtien.

Aiempia tyonantajia mm. Canon Oy, FlowHouse Oy,
Howspace, Viestintatoimisto soprano.




Flumenia

Paivan ohjelmassa:

» Brandin synty - mita brandi tarkoittaa yrityksen vs. henkilon nakokulmasta?
» Henkilobrandays - julkkisten hommaa vai aidosti liiketoimintaa edistavaa tavoitteellista toimintaa?
» Katse yksittaisista kanavista asiakkaaseen — miten sisalto(markkinointi) auttaa asiakkaita loytamaan yrityksen luokse?

» Sisallon suunnittelu ja sopiva julkaisutahti, oman tyylin loytaminen ja jatkuvuuden merkitys

» Instagramin toiminnallisuudet: » LinkedIln - ammatillinen somepalvelu vai pelkka CV- pankki?
» Navigointi ja oma yritysprofiili » LinkedIn yrityksen markkinoinnissa
» Instagramin sisaltomuodot (sisallot omassa profiilissa, tarinat, » Linkedlnin toiminnallisuudet:
reels/kelat, videosisallot ja kohokohdat) » Verkostoitumisen ja aktiivisuuden merkitys, keskustelu ja
» Mika merkitys on aihetunnisteilla? Miten valitsen ne ja miten niita kommentointi osana verkostoitumista
kaytetaan? (Aihetunnisteet ja tdggays) » Oman profiilin tarkeimmat tiedot.

» Sisallon ajastus ja uudelleenjulkaisu



FLUMENIA

Toimivan markkinoinnin lahtokohtana on
vmmarrys asiakkaiden kayttaytymisesta ja sen
hyodyntaminen sisallon suunnittelussa ja
sopivien kanavien valinnassa.
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Aslakasymmarrys Luottamuksen rakentaminen
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£ AVG -
Termina brandi yhdistetdan usein
tuotemerkkiin, joka merkittavasti o AN oo MiAG o
eroaa muista ja yksiloi yrityksen, @ & |
henkilon tal tuotteen. S———

Brandin visuaalisen tunnettuuden
muodostuminen vaatii nimen ja
visuaalisen tunnuksen eli logon
pitkajanteisen tunnettuuden
kehittamisen.

00gle a

“A brand isn’t what you say it is —

Lahteet: Virtanen, S. 2013. Digitaalinen markkinointiviestinti osana It's what they Say itis.”
uuden organisaatiobrandin rakentamista. Koskinen, J. 2003.

Kokonaisviestintda muutoksessa. Oy Finn Lectura Ab Marty Neuemeier
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Verkoston tietoinen rakentaminen

| | Henkild ot
Yrityssivu enkiloprofiili
, o e On henkilokohtainen, joten oman
« Noudattaa yrityksen myynnin ja aktiivisuuden/tavoitteiden maarittely
markkinoinnin tavoitteita. |ahtee jokaisesta itsestaan.
e Ei henkiloidy = puhu henkilotasolla, e Tavoitteena El ole vain viestia / linkittaa
mutta sisalloissa voidaan hyodyntaa yrityksen asioita eteeenpain.
omaa henkilostoa ja jakaa hyvia
paivityksia. e Oman aanen loytaminen ja kokeileminen

— ei ole oikea/vaaraa tapaa.

e Yrityksen brandimielikuvat ovat

palvelukokemuksesta. e« Omalla persoonalla/tyylilla

vastaanottajan mielikuvaan
vaikuttaminen.




Q jukelan juusto

A

marnna

m

@
L RN



FLUMENIA

"Henkilobrandays” - julkkisten hommaa vai aidosti
liketoimintaa edistavaa tavoitteellista toimintaa?
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Kuka olet?

Yrittaja, asiantuntija, henkilobrandi, myyja,
seuraaja, tutkailija, Julkisuuden henkilo,
tavallinen tallaaja, ajatusjohtaja, tanti,
ajatusten jakaja, oma persoona,
verkostoituja, asiakaspalvelija?Joku muu?
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Lilketoimintaa tukeva social selling yhdistaa olemassa olevia
myynnin kKeinoja uusiin sosiaalisiin kanaviin, joissa luodaan ja
lujitetaan suhteita.

Se rakentuu kolmen peruspilarin varaan:

1) vuorovaikutus ja viestinta
2) asiakasymmarrys
3) verkostot ja suhteet.

Lahde: Laura Paakkonen, Social Selling: Henkilobrandi, verkostot ja sosiaalinen media BZ2B-myynnissa
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(Henkilo)brandin paaoma?

e Tunnettuus = miten hyvin henkilo/yritys/
asiantuntijuus tunnetaan? Ei ole suoraan
verrattavissa laajaan nakyvyyteen ja julkisuuteen.

e [aatu = Asiakkaiden kokema arvo ja laatu

e Mielikuva = Miten asiakkaat kuvaavat yrityksen
toimintaa/henkiloita/tuotteita ja palveluita?

Millainen maine yllaolevista mielleyhtymista syntyy?
Haluatko itse olla vahvistamassa mielikuvaa?

¥

Paljon oot saanut aikaiseksi ja hienoa
kadenjalkea!

Henkkoht lemppari itsellani on tietenkin
Verohallinto ja sen postaukset...

Mutta muuten seurailen mm. naita:
Oona Kankkunen

Sani Leino

Sanna Virtanen

& Heini Lindfors (she/her) ¥

Ehka sulla on mielessas juuri sua
INspiroivia naisyrittajia,
valokuvaajakollegoja, sisallontuottajia tai
graafisia suunnittelijoita? Kun sellaisia
tulee mieleen, niin laita rohkeasti vaan
kontaktipyyntéa pienen esittelyn kanssa ja
verkosto kasvaa

Onnea yrittajanpolulle!
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Asiantuntijabrandi A

.. Tunnettu oman
asiantuntijuuden kautta .

Hyodyt liiketoiminnalle

Ajatusjohtajuus

.. Tolmialan nakyvin tahti .

Henkilobrandi

.. Tunnettuus enemman
nakyvyys ja “nimi” edella .

Asiantuntijuus

Tunnettuus/nakyvyys
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Hyotya val huttua?

 Avaa mahdollisuuksia urapoluille

e Tuo tyomahdollisuuksia ja uusia asiakassuhteita — [uo
luottamusta myos nykyisten asiakkaiden kanssa

e Luo palveluille ja tuotteille kysyntaa
o Verkoston merkitys / suosittelu

e PR-nakyvyys / kenelta kysytaan kun aiheeseen liittyen
tarvitaan tietoa?

o Kaikki viestinta ei myoskaan ole julkista —
suosittelumarkkinointia ja viestintaa tapahtuu
verkostoissa ja suljetuissa ryhmissa.

Meilla on mahdollisuus luoda verkostoa suoraan -
osaajien, asiakkaiden, yhteistyokumppaneiden ja
tarkeimpien sidosryhmien kanssa.

Sanna Virtanen - You
Digimarkkinoinnilla tuloksia | Markkinointistrategi, digimarkkinoinnin teki...

'/ v ®
Oletko jo kokeillut LinkedIn-mainontaa? Zoner Oy blogissa koottuna minun ja
Asko Mikkola vinkkeja mainonnan ja markkinoinnin aloittamiseen. #

Zoner Oy
212 followers

1yr - Edited - &)

LinkedIn-maincnta voi mahdollistaa yritykselle uusien asiakkaiden
hankkimisen tai jopa kokonaan uusien kohderyhmien tavoittamisen.
...See more

See translation

ZONER

LinkedIn-mainanta yritykselle - Ammattilaisten vinkeilla alkuun -
Zoner.fi

zoner.fi « 1 min read
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Mika on sinun oma juttu?

Oman “jutun” tarkastelu eri nakokulmista.
Luottamuksen rakentaminen lasnaololla.

Motivaation ja oman tavoitteen maarittaminen
“Viraaliuden pelko”
80-20 saanto = tarjoa tietoa, palvele, ilahduta, keskustele, myy
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Kiinnostavan sisallon merkitys



#flumenia | @flumenia

% Algoritmit maarittelevat
paivityksien ndkyvyyden %
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Esimerkki: Kuvasuunnitelman toteuttaminen

Yksl tehokas tapa on suunnitella 4-8 eri HAUSKA BLOGI VALMENNUS

teemaa tai kategoriaa, jotka liittyvat
omaan toimintaan.

Millaiseen sisaltoon tavoiteltava BEHIND THE ~ VINKKI TAl
.e . SCENES MUUTQOS
kohderyhma samaistuu?

Tama siksi, etta mielenkiintoiset julkaisut
ovat usein muuta kuin pelkkaa tuote- tai
palvelulahtoista viestintaa.
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Esimerkkl: Kuvasuunnitelman toteuttaminen

1. Toistuuko joku variteema/muu teema omassa
toiminnassasi? Logo/visuaalinen ilme/brandivarit.
Luo kuvien kautta samaa tunnelmaa joko yhteinaisen
filtterin tai kuvien variteeman kautta.

2. Suunnittele sisalto esim. Sisaltoteemojen /-
kategorioiden kautta. Voit taydentaa

sisaltokalenteria esim. Sisaltomuodon, -ideoiden ja
kuvatekstien avulla.

3. Kun mietit etukateen kuvakerronnalliset teemat,
jotka toistuvat sisalloissa, osaat |o
suunnitelmallisemmin ottaa kuvia ja luoda samalla
omaa kuva- ja videopankkia.

Sisalto-
teema

BHTS

Ajankohtaista

Tarinaa
yrityksen
taustalta

Sisalto-
muoto

Tarinat

Kuvakaruselli

Lyhyt video

Sisaltoidea

Henkilokunta
tyossaan

Miten asia X
valmistuu?
Mista idea X on
saanut alkunsa?

Yrityksen
historiaa

Kuvateksti



Esimerkki: Visit Finland / Our Finland

ourfinland  message A

@ MIKA TOIMII VISIT FINLANDIN INSTAGRAM-TILILLA?
:;EETEE?;%EEEE%:r,':hr.:’::::j;-t:«::lzr:d & @aurfinland for a chance to be o Ka u n i it | u O n tO _ J’a m a iS e m a ku Vat
f cllawed by viitssearen_valokuvasjat, cjskedunmainostoimisto, Ruopionksugunki -261 mare ° L u O n n O n i h m e et
0O s L © e "Salaiset paikat
Vinterin... Midsum... Ice Hock... Learn Fin... Happiest... ® Revo n t u | et

e Mokkimaisemat
e [Imakuvat

 Visit Finlandin kuvatyyli nayttaa aitoa ja autenttista
Suomea, herkasti ja pelkistetysti. Kuvat vetoavat
tunteisiin ja ovat esteettisesti miellyttavia. EI [avastettuja
tilanteita, el "inhorealismia” vain suomalaisuutta
ouhtaimmillaan ja kauneimmillaan.

e Avainsanoja kuvatyylista: luonnollinen, valoisa, puhdas,
lammin, onnellinen, iloinen, hyvinvoiva, rento,
optimistinen, autenttinen, kiinnostava, unenomainen.

https://www.businessfinland.fi/ajankohtaista/uutiset/2019/visit-finland/matkailualan-instagram-vinkit




Imerkki:

loylyhelsinki Sl B retkipaikka [ | [“zv 1[=] -

755 posts 31.5k followvers 1,163 following ‘ 2,226 posts 82.2k fellownrs 1,278 following
ayl
Layly RETKIPRIKKA Retkipalkka |
¢S Finnish sauna & restsurant | bar | cafe ) lounge The most cutstanding nutdacr nhotos of Finland. Curated by
d.Dne af Time Magazine's "Warld's 100 Grestest Places® - @havuxruunu
#idylyhelsinkl Tag #reik oaikka ¢ get reaturec,
www.loylyhelsinki.fi Contact: nfo@reikipa <ka.li

kauppa.retkipaikka.fi

Follawead by breataeraava hezithlavesciener, domdam 1 155 more

Faollowen by zirituote, ncnnandesign. tlavinsyica 1108 more

- - > y i
P == 4R & 3 r
: ~ " ™~} a\
v ot 5y o
Reposts Info Private e... Sauna Events Winter Bday & R..

Uusl Kirja! Winein t.. Wineinth...

[ PO5TS %) TAGGED
g POSTS T GUIDES I TAGGED

kalispa + Follow
lLatis Spa Kal

kollspa 21d you krow that £oll <
the hab tat of a rare breed of
flving squirre s? This s a very
rare specias. wren flying
squlrrels were found In thelr
natural habite: close to cur
cotzzges - the originzlly plannaed
wlace of spa centar construction
war moeved. Came ta Koli and if
vou're lucky emoupn you may be
able ta sae this amaring 2qui-rel
with your own eves.

wkoll #rnland Yinnich deuomi
siorrex: & ake 2rleanar s aalts
wweliness au er~pee ¥ealm
fam ly &kids £spa scoltages

s (O () V7 [
> Liked oy rinkkaputki and
1,001 others

AR 3 Z0RTA

@ Add a cammant..




Esimerkki:

Instagrnam - D O P =

6 PRISMA

© QV A

11 katselua

kotonakuntoonfi Harvardin yliopiston tekeman
tutkimuksen mukaan punnertaminen on er... lisaa
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Nonyt on vonkale!! Arvaatkos

e

kuhan painon? 2

KUHAN PAINO? €D
5 tykkaa tasta
prismapalokka Nyt on Ahti ollut anteliaalla paalla!
Paikallinen kalastajamme on tuonut viime yona
kuorman kylmidoon. M«
Era haukifiletta 9,90€/kg ja kuhafiletta 26,90€/kg' &2
#keskimaa #ruokatoripalokka
#prismapalokka

(®) 7.45kg

(- = Y -
) Lisés kommentti... v

59 minuutlia sitten

A Q : © @
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Kesapihalla ryhdyttiin valmistautumaan
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Voth Alensimme kaikki monivuotiset puut,
perennat ja pensaat -30 % & Viela on hetki

aikaa kayda moikkaamassa kesapihan
porukkaa /

) lahitapiola_keskisuomi ja 23 muuta tykkaavét 82 Q N4 N
prismapalokka Olis taas #TTT vuoro, eli Torstain ) lahitapiola_keskisuomi ja 63 muuta tykkaavat
Tori Tipsin! =3 prismapalokka Mité eroa on loimulohella ja
Rapukausi on kuumimmillaan ja meillakin savulohella? Loimulohi valmistetaan aidolla
ruokatorilla olisi tarjolla rapuja viikonloppuisin avotulella pitkaan kypsyttaen. Nain kala saa

saatavuuden mukaan! s % maanldheisen ja aromikkaan maun. Tuoreen
| loimulohen |16ydat ruokatoriltamme! ™«

Rapuijen kanssa lisamakua tuo ihanasti meilla
Py #Loimulohi #prismapalokka #ruokatoripalokka

myytava Rapupasteija! Sopii loistavasti vaikka o
paahtoleivan paalle. R @ Liheti viesti S

Nahdaan rapu ostoksilla!£2 wmse prismapalokka Hei! Miten voimme auttaa?

#keskimaa #ruokatoripalokka #prismapalokka



( . Verohallinto @
9 27. tammikuuta - &

Elakelainen, onko sinulla hetki aikaa? €2 Monella teista tuntuu
vastaus tahan kysymykseen olevan ei. Rauta on tulessa moneen

suuntaan. % Myos meille tulee nyt paljon kyselyita elakkeen
verokorteista.

Hyvia uutisia monelle multitaskaajalle: elakeverokortille ei tarvitse
tehda mitaan, jos olet ollut eldkkeella jo pidemman aikaa. Elakkeen

maksaja saa verokorttisi meilta automaattisesti joka vuosi. Eli
taman raudan voit sammuttaa! zs

Jos olet juuri jaanyt eldkkeelle, niin hoidah... Nayta lisaa

Elakelainen, onko
sinulla hetki aikaa
keskustella

verokorteista?

Kysymme, koska olette yleensa niin kiireisia.

Os0 740 206 kommenttia 32 jakoa

o5 Tykkaa () Kommentti & Jaa

Kay verot paalle lailla pommikonelaivueen
Ja mina kun en koskaan jata tinkaan

Viidestoista yo, taas saapuu veroilmoitus
Ja kaikki paitsi OmaVero on turhaa

Aina oikein uskoa ei jaksa ihmiseen
Kun itseksensa ilmoitusta tuhraa"

+ Karaoke tayttaa pyoreitd eli 50 vuotta laulun juhlaa J

+ Perjantai 15. paiva

v Ensimmaiset 2020 veroilmoitukset loytyvat OmaVerosta
TANAAN %2

Yhteislaulun aika, kuun puolenvalin nimikkobiisin tahtiin! Tasta se
taas alkaa, veroilmoituskevat nimittain! &£

5% 15.1. maa- ja metsatalouden veroilmoitukset saapuvat
OmaVeroon

1% 25.2. maatalous- ja toiminimiyrittajien seka heidan
puolisoidensa esitaytetyt veroilmoitukset saapuvat OmaVeroon
"% 18.3. alkaen henkiloasiakkaiden esitdaytetyt veroilmoitukset
saapuvat OmaVeroon

Jos veroilmoituksen taydentaminen tuntuu tuskaiselta ja usko
ihmiseen meinaa loppua, ala jaa itseksi tuhraamaan. Kysy neuvoa
vaikka taman paivityksen alla. Autamme! 2

I | 1|
2 Tuloverclaskelma Mali mastilat yilesnss) | MUBTTESN Verone ]
A Msatadouden hiot ua Tt ouroa et
Arvoniiafverclinen M%

1ww%xmm_n )

2 Jasoelaval myy ks WUeidmsis vwoma 2 i - [

3 VUo02n 2020 SR0KS SRSoteat mymimunt Kba D)

|4 et myyniiuiol (Bman arvosfisdveroa |
Arvoniadvervilinen myynd 14 %
S XoOeQInuuRasien myyriaed (Iman JFvoriudve

|6 x5 L83t Aman
Arvonilagverolinen myyn 10 %

7 Uaospalekisen yms.
Maatalouden
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30021

9 ML Sreonisawenomomat et |3

10 Tasamvaransen sora

11 MUl rmaalivuden ano
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13 Muaz i

| (esim SJvsion
Osingot ja
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O e O Kati Koivula ja 1,3 t. muuta 58 kommenttia 148 jakoa

NOUSEEKO KUNTASI ENSI
VUONNA PALKINTOPALLILLE?




Aumenia—— Sisallontuotanto ja tarjonnan nakyvaksi tekeminen

KOHDERYHMA KOHDERYHMA KOHDERYHMA

o KOHDE-
A RYHMAN SISALTO- b SISALTO- iy
TEEMA RYHMAN RYHMAN
TIEDONTARVE TEEMA b ints shed TEEMA
IEDONTARVE TIEDONTARVE

SISALTOMUOTO

SISALTOMUOTO SISALTOMUOTO

Hyodyllinen ja yhtenainen sisalto asiakaslahtoisesti = teema toistuu kanavasta huolimatta

Sidoksissa liiketoimintaan — Liiketoiminnan tavoite,
kohderyhmat & asiakkaiden tiedon tarpeet?

Hakukonenakyvyys = Google ymmartaa sivuston olevan luotettava tiedonlahde aiheeseen liittyen
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Tietoisuuden kasvattaminen

Kilpailut &
arvonnat

¢

Viraalit
sisallot

Artikkelit

0o

Infografiikat

Oppaat

Informaoiva

Ostopadatoksen & valinnan tekeminen

Indpiraiva
i
& Suosittelut e
visailut HosIttetu Kéyttdjien
a tuottama sisalto
= ®
n Kuvat —
Asiakassitaatit

Arvostelut
Brandivideot

Ladattavat Tapahtumat
sisallot E
M . (\J Tuotetiedot Hintaoppaat Asiakas-
Trendiraportit Raportit Demo- & tarinat
opastusvideot E
= .—
— L Vertailut
L ehdistO- \’\ E. Listaukset &
tiedotteet ~ Julkaisut & ) : laskelmat
katsaukset Webinaarit

Vakuuttana
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Loyda oma aanesi - jokaisella on
. oo . N\ Suunnittele
mielenkiintoista sanottavaa sisaltoa, joka

CRHEEEILCGE

e Jos videot on sinun juttu, on niiden jakeluun hyvia kanavia mm.
LinkedIn, Instagram, Facebook / Tallenna YouTubeen video ja muista
miettia otsikointi hakukoneelle loydettavaksi!

e Jos kirjoittaminen sujuu, Google tykkaa tekstista — voit saada
sivustollesi paljon liikkennetta kun muistat kirjoittaa asiakastarpeeseen
lilallisen tajunnanvirran sijaan. Jakelu on myos tarkea, some-
kanavista Linkedln ja Facebook (erityisesti ammatilliset rynmat).

e Jos kuvaaminen / visuaalisuus on sun juttu, kokeile kertoa omaa
juttuasi kuvien/kuvituksen kautta.
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Instagram markkinoinnin tyokaluna
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Instagram

e Suosiotaan kasvattava sosiaalisen median kanava.
Maailmanlaajuisesti yli miljardi kayttajaa ja Suomessa n.
2,5 miljoonaa kayttajaa.

e Monet luoneet uran pelkastaan Instagramin avulla, suosii
luovia tekijoita: kuvaaminen, visuaalisuus, matkailu ja
design.

e Yrityksien kaytossa markkinoinnin kokonaisuutta
tukevana kanavana, inspirointia ja unelmointia, “behind
the scenes” materiaali, tyonantaja-mielikuvan luominen
tal vastaavasti kaupallinen lahtokohta (verkkokaupat ja
ohjaus suoraan ostoon).

e Tarinoiden ja kelojen/videoiden kasvava suosio (=
matalampi julkaisukynnys) ja mainonnan mahdollisuudet

<pun<ka @  wsssage

1,992 posis 1.3m lollowers 466 Tu lowir

ta Punkka

Foicgiaphel

Wildlife Phctographer & &uthor

*The secret life o animals iz out there
2 : 2
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Hyodyt matkailutoimijalle

e Tukee matkailijan inspirointia ja
suunnittelua — ainutlaatuisuutta, uniikkia ja
haaveilua tukevaa.

e Yrityksen tuottama sisalto voil saada laajan
nakyvyyden mm. Aihetunnisteiden ja
vhteismarkkinoinnin avulla — loyda oma
juttusi!

e Maksetulla mainonnalla tavoitat
potentiaalista asiakaskuntaa - muista
Inspiroiva sisalto!

ourfinland  Massage s

1,703 posis 316k followers S05 following

Share your staries with us #VisitFinland & @ourfinlana for a chancea ta he




Flumenia

Taggays ja aihetunnisteet

Instagramin algoritmi ehdottaa kayttajille uusia
tileja/seurattavia sen perusteella, mista kayttaja
on alemmin tykannyt.

4,351 58
v Q

Voit saada laajempaa nakyvyytta uusien
seuraajien keskuudessa kun kaytat
saannollisesti samankaltaisia aihetunnisteita
matkailu #visitsatakunta #pori

"kuvastakertovattunnisteet”

Toisen kayttajatilin taggaaminen @ -merkilla,
huom! Kayta tarinoissa @kayttajatilin_nimi
esim. @flumenia, jotta voidaan tarinaa voidaan
jakaa.




FLUMENIA

Instagramin toiminnallisuudet



Flumenia

Instagramin perusteet

Instagramiin kirjautuminen
tapahtuu yhdella
kayttajatunnuksella ja
salasanalla, sovellukseen el voi
jakaa yllapito-oikeuksia.

Sinulla vol olla useampi tili
hallinnoitavana, jolloin naet
kaikki tilit kun olet kirjautuneena
Instagramiin.




Flumenia

Instagramin perusteet

Esimerkit ovat Android-
puhelimen nakymasta, joten
navigoinnissa voi olla eroja erl
laitteilla (esim. Toiminnallisuus
on eri sovelluksen eri paikassa).

Paaset valhtamaan tilien valilla
painamalla oikeasta alareunasta
logon / oman profiilikuvan
kohdalta.




Flumenia

Instagramin perusteet

Kayta aina some-kanavissa
2-vaiheista tunnistustal




Flumenia

Instagramin perusteet

Navigointi sovelluksessa
Yritysprofiili

Profiili on kayttajatili, joka voi olla
henkilokohtainen, yritystili ja
sisallonjulkaisijatili.

Erona naissa on se, etta yritystililla on tietoa
ja tilastoa profiilin kohderyhmasta ja
julkaisuista seka yritystilin kautta voi tehda
suoraan mainontaa Instagramin kautta.

@ flumenia

"\ sanzkii
WwW=zJ " —
\ i ® ? viestia

—|— Lisas tili
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Flumenia D O @

Tarinat ja Live- _—¥ @ q q q “

lahetykset

€0 ritunpuutarha

Kuvavirta muodostuu

‘. . seuraamiesi kayttajien

=y julkaisemista
jb sisalloista
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26 tykkaa tasta




Flumenia € ) ritunpuutarha

OQY | N

26 tykkaa tasta

— Tty

Haku Ehdotetut
kelat

Paasivu = kuvavirta

Kauppa
Yrityksen oma profiili



iq-ve ——o . coye .
— D = G — Yritysprofiilin asetukset ja muut
Ammattilaisen hallintapanceli toiminnallisuudet (mm. kavijatiedot, arkisto)

Vain yrityksille tarkoitetut tydkalut ja resurssit.

Flumenia

244 691 1617 Sisallon julkaisu

Julkaisut  Seuraajat Seurataan

Flumenia W Digimarkkinointi

Konsultointitoimistc h cope e . o o . . .
Tuloksellista digimarkkinointia @ Autamme Profiilt Ja InStagram.m toimiva Ilnkkl eSIm' L
onnistumaan markkinoinnissa. - Strateginen Verkkosivustolla tal muuhun ajankohtaiseen sisaltoon

markkinointi Markki... isaa
www.flumenia.fi/blogi

Muokkaa ... Mainostyo... Kavijatiedot

Pyyda tarj... Lisaa kaup... Ota yhteytta

\/ <4— Kohokohdat

Tekijat Yritys Kouluttaja Markkinointi...

E @

I Alle 15 minuutin mttaise! videcjulkaisut

\ Kuvavirta | Kelat/videot | Oppaat | Merkityt kuvat

Kiinnitetty julkaisu




Flumenia

Instagramin sisaltomuodot

Syotejulkaisu = kuva/video, joka nakyy kuvavirrassa
ja omassa profiilissa

Tarina = sisalto, joka poistuu 24 h sen julkaisun
jalkeen. Nakyy seuraajille tai valitulle yleisolle

Tarinan kohokohta = profiiliin tallennettu sisalto
(esim. Tarinat, jotka jaavat talteen kohokohtiin)

Kela (Reels) = uusi sisaltomuoto, jonne voidaan
luoda musiikkivideomaisia sisaltoja (vrt. Tiktok),
kaikki alle 15 minuutin mittaiset videot julkaistaan
Reelselhin

Opas = Sisaltomuoto, jossa voit jakaa vinkkeja esim.
Paikkoihin, tuotteisiin tai julkaisuihin liittyen

18.35© M QN 28 v 53% =

I8

flumenia v ¢ +

Ammattilaisen hallintapaneeli
Vain yrityksille tarkoitetut tyokalut ja resurssit.

244 691 1617

Julkaisut Seuraajat Seurataan

Flumenia @ Digimarkkinointi
Konsultointitoimisto

Tuloksellista digimarkkinointia @ Autamme
onnistumaan markkinoinnissa. - Strateginen
markkinointi Markki... lisaa
www.flumenia.fi/blogi

Muokkaa ... Mainostyo... Kavijatiedot
Pyyda tarj... Lisaa kaup... Ota yhteytta
Tekijat Yritys Kouluttaja Markkinointi..

Alle 15 minuutin mittaiset videojulkaisut
jaetaan automaattisesti myés Reolslin




Flumenia

Instagramin videosisallot

Videojulkaisu (syotejulkaisu) = 3 sek -
60 min

Tarina(t) = 60 sek. (Ei enaa 15
sekunnin patkissa)

Kelat = 15/30/60/90 sek.

Live-lahetys = 4 h

18.35© M N 28 g 53% @

I8

flumenia v ¢ +

Ammattilaisen hallintapaneeli
Vain yrityksille tarkoitetut tyokalut ja resurssit.

244 691 1617

Julkaisut Seuraajat Seurataan

Flumenia @ Digimarkkinointi
Konsultointitoimisto

Tuloksellista digimarkkinointia @ Autamme
onnistumaan markkinoinnissa. -~ Strateginen
markkinointi Markki... lisaa
www.flumenia.fi/blogi

Muokkaa ... Mainostyo... Kavijatiedot

Pyyda tarj... Lisaa kaup... Ota yhteytta

|

Tekijat Yritys Kouluttaja Markkinointi...

m 6 B @

Alle 15 minuutin mittaiset videojulkaisut
jaetaan automaattisesti myés Reolslin




flumenia  Editerefie O

Flumenia 244 posts 691 followers 1,617 following

Flumenia W Digimarkkinointi

Consulting agency

Tuloksellista digimarkkinointia @ Autamme onnistumaan markkinoinnissa. ..
Strateginen markkinointi .. Markkinointi palveluna .. Valmennus ..
www.flumenia.fi/blogi

Tekijat Yritys Kouluttaja Markkinoi... New

Kuvan julkaisu, e vews owes  Gee soe
filtterit ja tunnisteet, AR
Tarinat ja kohokohdat

Kelat

Hyvia toiminnallisuuksia:
Linkkitarrat, ajastaminen

Taggays ja aihetunnisteet

Instagramin perusteet




#flumenia | @flumenia

Somen sisaltomuodot .~
Kuvan/videon julkaisu




«-  Kuvan Julkalsu Instagramiin

« 5. S 1021 = B = NO4486%0
i Kuvan muokkaus suoraan Instagramissa s Hustiuliaisy Has
tai Digkjimark!ginpirll’q el oikeasti ole noin
e o . vakavaa s s Kiltos
Kuvankasittelyohjelmassa. viela @gradiafi & @ammatillinenko

ulutusmahdollisuudesta paasta
puhumaan uudenlaisesta tavasta
tehda markkinointia ja tuottaa
sisaltoad. Ja erityisen innoissani olin

uudesta tavasta vetaa tyépajaa yli = pw
100 hengelle ¢4 j

: kei @gradiafi .

#flumenianmatkassa #markkinoija#
markkinointi #viestinta #kouluttaja

Kuvaa tukevan tekstisisallon £ samen ig;g;g‘a;;k;ngm\ggfm
lisaaminen seka sopivat sammuttelija ) |

’ Merkitse henkiloita

aihetunnisteet (esim. yrityksen “oma’
tunniste jokaiseen kuvaan).
Kuvatekstiin voi “tagata” muita
Normal Clarendon Gingham M k tt. . k . I. t
= Bl ayliajla Ja Kuvaadn Vol lIsala Julkaise myds kohteeseen

henkiloita & kuvan sijainnin.

SUODATIN MUOKKAA Lisdasetukset

Lisaa sijainti

Facebook Flumenia

Twitter

Tumblr




- \ldeon Julkalsu Instagramiin

1021 * il 5 © & NP4436%0

< Uusi julkaisu Jaa

Digimarkkinointi ei oikeasti ole noin
vakavaa & & Kiitos
viela @gradiafi & @ammatillinenko

Julkaisu tapahtuu samaan tapaan kuin kuvien julkaisu, mutta outusmahdollsuudesta piiss |
suositus on, etta videon muokkaus tehdaan etukateen. e Do

@ uudesta tavasta vetaa tydpajaa yli

100 hengelle ¢ | l
Instagramissa voi ainoastaan leikata videota. @i @gradiafi.

#flumenianmatkassa #markkinoija#
markkinointi #viestinta #kouluttaja
#somefi #Digimarkkinointi#VIMMA
2019 #astettaenemman#tulipalojen
sammuttelija &) |

Videota tukevan tekstisisallon lisaaminen seka sopivat
alhetunnisteet (esim. yrityksen “oma” tunniste
jokaiseen kuvaan).

Merkitse henkiloita

Lisaa sijainti

Julkaise myds kohteeseen

Kuvatekstiin voi “tagata” muita kayttajia ja Facebook
kuvaan voi lisata henkiloita & kuvan sijainnin. N—

Tumblr



#flumenia | @flumenia

Somen sisaltomuodot .~
Tarinat ja kohokohdat



Flumenia

Tarinat

Tarinat nakyvat tilin nykyisille
seuraajille

Yksittaisen tarinan pituus on
60 sekuntia aiemman 15
sekunnin sijaan.

Tarinoiden sisalto voi olla
video- tal kuvamuodossa ja

se vol sisaltaa erilaisia tarroja,

teksteja Ja animointeja

Instagnam

kuntoutusyr.. maruhautala timehostela.. pajuconsult.. kc

ﬁ miniatyyli

facebook ) &
a0 58 3 (°

_k Mita mietit?

Tarinat Kelat

B\ Designma...

©
@



Flumenia i 17-elokuuta 8.20

Luomistilasta

KELOJA? &

Tarinat :
Jatkossa alle 15 minuutin videot
S . Julkaistaan automaattisesti Reelsseihin.
Tarinoissa voldaan |
Eli muutokset ohjaavat erilaisten G
: . videosisaltojen suuntaan.
» Osallistaa seuraajia
erilaisten kysymysboksien — il . I
ja kyselyiden kautta JULKAISETHO REELSSEJA ELI

» Voidaan linkittaa
verkkosivustolle
(linkkitarra)

En

Mita ne on?




Flumenia

Linkin lisaaminen tarinaan, linkkitarra

Lisaa ensin kuvaan tarra ylareunan valikosta

— Lisaa linkki Valmis
URL-oscite
“ttps://www flumenia fi/linkin-lisaaminen-insi

9 SlJA'NTl _ Ef Tariras nakeva: ihmiset voivar kAyde linkissa tarrasa

napaullamalla. \ MITEN LISAAN LlNHIN |
SIIRHY FLUMENIAN B

”. N
o~

kvsYMYHSET S S B 11 MUSIIHH] ~\ i

CEn D

o L AHA0ITLS @ LINKHI

0
=)
" §

rokotus)

D
1N
Q : |_&heta vastaanottajalle »

LAahets vastaznotta alie >
larinas Laheiset ka .




Flumenia

Tarinat

Tarinat katoavat 24 h niiden
julkaisun jalkeen

Ne jaavat tilin omistajalle
arkistoon, josta niita voi
tallentaa kohokohtiin

Arkisto loytyy oman profiilin
asetuksista

237 680 1618

Julkaisut Seuraajat Seurataan

Flumenia @ Digimarkkinointi
Konsultointitoimisto

Tuloksellista digimarkkinointia @ Me autamme
onnistumaan markkinoinnissa. - Strategia -
Suunnittelu ~ Toteutus .. lisaa
www.flumenia.fi/blogi

Muokkaa profiilia
Mainostyo... Kavijatiedot Sahkoposti
Markkinointi... Kouluttaja &  Flumenia Some

HH &) 2]
oa
|SS.)

e

Tarina-arkisto v

»

Tiesithan, etta voit myds
vudelleenpulkaista sisaltoa
oman kayttaatilisi arkistosta?

vip®

Kivien kiimnittaminen
oman profidin iareunaan

Rarwvld prtow

ydreunaan Valtse eran e,
a2 ab) asotbset Oboasty
ylds S8 MOimern pesioed WAl
b wdlh D vl hove oo _
e
In |- lli-i Aty
an . . - Posts
-
LT
PRt hhdayrvmie
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Flumenia

Vinkit tarinoihin!

Muista sosiaalisen median
perimmainen tarkoitus &

Ei pelkastaan tiedottavaa vaan
myos osallistavaal

\ 8 ){ o
_ T N
g Elokuun somepalaveri Flumenian #
B8 Sannojen kanssa. Jos kaipaat 3
9\ asiakaskahtbists ja tuloksellista
B digitaalisen markkinoinnin
\"N asiantuntijuutta voin [ampimasti
-4 suositella naita kahta.
‘a Parivuotta jo yhteistyota takana

Muista tagata mukaan @-merkin ?/

avulla kuvan muut kayttajat. | ;_“?"“"“"({ -
He voivat helposti jakaa kuvan \ Vowu ‘tmvf -
T l,\

omissa tarinoissaan. —_————

Mainosta Korosta Lisaa




#flumenia | @flumenia

Somen sisaltomuodot _~
Kelat eli Reelssit



Flumenia

Kelat eli Reelsit

TikTokista tuttu sisaltomuoto,
jonka Ideana on julkaista
lyhyita musiikilla “hoystettyja”
videoita.

Kaytossa nyt myos
Instagramissa ja
Facebookissa

AN

3

Katsot keloja
Loyda viihdyttavia lyhytvideoita.

’ Jos kommentoit kelaa tai reagoit siihen,
kaikki kelan katsojat voivat nahda sen.

Kuka tahansa voi nahda, kuinka monta

P kertaa kelaa on toistettu, mutta he eivat
voi nahda, kuka sen on toistanut.




10.22 P s M o © N2 e 82% @

Flumenia & #fysioterapia

56,3 tuh. julkaisua

Seurataan

Followed by fyssariikka,
torikulmanfysioterapia and 5 others

Kelat eli Reelsit

Viimeaikainen Kelat

Kelat julkaistaan omaan
“virtaan” — siella nakyy sisaltoa
seuraajille seka kayttajille
ehdotettuja suosittuja videoita.

Keloihin julkaistut videot saavat
talla hetkella paljon nakyvyytta

© Kayta mallia

myoOs muualla sovelluksissa (IG " IR e i

ol Mo HE

ja F B) a beautiful world ...

' saxapo4dek * Alkuperdinen audio




. flumenia EeditProfile
Flumenia ®

244 posts 691 followers 1,617 following

Flumenia W Digimarkkinointi

Consulting agency

Tuloksellista digimarkkinointia @ Autamme onnistumaan markkineinnissa. ..
Strateginen markkinointi .. Markkinointi palveluna .. Valmennus ..
www.flumenia.fi/blogi

Tekijat Yritys Kouluttaja Markkinoi... New

Kelat eli Reelsit

B POSTS fl GUIDES =) REELS ~ SAVED €] TAGGED

* Videosisallot, jotka ovat alle 15
minuuttia, julkaistaan
automaattisesta keloiksi/
Reelsselhin.

Videot ja kelat loytyvat jatkossa
vhdelta valilehdella.




Flumenia

Vinkit keloihin!

Laske rimaa ja muista, etta
naita sisaltoja selaillaan
vilhtymiseen!

Sisallontuotannon el pida
olla vakavaa <

Hyodynna valmiita malleja

© Kayta mallia

2
t‘ caidenwanders Seuraa

e VNS -

a beautiful world ...

iI" saxapo4ek * Alkuperédinen audio

Luo

Kela

Julkaise

Tarina

Tarinan kohokohta

Live

Opas

Varainkeruukampanija



Flumenia

Kenelle julkaisu nakyy?

Laajemmin
aihetta seuraaville
#aihetunnisteiden kautta

Sivun
seuraajille

Laajemmin kanavan
kayttajille

Oman profiilin . . .
julkaisut 7 7 + ehdotetut tilit
Tarinat

Kelat




#flumenia | @flumenia

Hyvia toiminnallisuuksia




Visitiyvaskylaregion|  Message -2~

Flumenia S
\ 1,044 posts 12.1K followers 538 following
\
S I T ‘ Visit Jyvaskyla Region
® ® \/ Tourist information centre
Official profile of Visit Jyvaskyla Region, Lakeland Finland. Tag #visitjyvaskylaregion
or @visitjyvaskylaregion for a chance to be featured.
linktr.ee/visitjyvaskylaregion
Followed by suomalainenmusiikkikampus and soihtufi
[ N J o0 o0 o [ ] [ ] [ ] [ ] : l ‘ : ﬁ té
Kayttajien julkalsemien kuvien Vg
Autumn »* Exploring ‘« Tourist Off... Summer # Spring -~ Winter # Christmas ...

“repostaus” (https://repostapp.com/)

visitjyvaskylaregion

1
|
Joultsa

Muista mainita aina alkuperainen
kuvaaja, tarvittaessa kysy lupa.

visitjyvaskylaregion The darker the nights in the Jyvaskyld
Region get, the more magical they become ¥

? Leivonméki National Park

#visitjyvaskylaregion

w: @laurilehtophotography

#lakeland #finnishlakeland #lakelandfinland #keskisuomi

#centralfinland #visitfinland #thisisfinland #discoverfinland
#ourfinland &joutsa fleivonmakinationalpark #nationalparks

Kayta tiettya tunnistetta, johon kehoitat
jakamaan kuvia = nain kuvaaja tietaa jo,
etta kuva voidaan jakaa toisella tililla.

elena.nesterets.photos Beautiful «

QY

P Liked by vehrytnouka and 437 others



https://repostapp.com/

Flumenia

Meta Business Suite

e Meta Business Suite kokoaa yhteen Facebookin ja
Instagramin tiedot ja sita kannattaakin ajatella
paikkana, joka kokoaa yhteen sisallot ja tilastot.

e Taalta voit julkaista ja ajastaa sisaltoa (Profiilin kuva-
ja videosisallot ja tarinat).

e Naet yhdesta paikasta julkaisuihin ja mainoksiin
tulleet kommentit ja reaktiot seka sivun yllapitoon
liittyvat ilmoitukset.

e Yrityssivun viestilaatikko sijaitsee Business Suiten
paanakymassa.

e Huom! Tarinoiden linkkitarrat eivat toimi ajastettuna.

00 Meta
Business Suite

@ Flumenia v

CS lImoitukset °
D Postilaatikko .
H) sisalto

E Kaupankaynti

—

FE Suunnittelutyokalu

I Mainokset
alll Kavijatiedot

— Kaikki tyokalut

Etusivu

Hanki yleiskatsaus yrityksestasi ja nae tarkeita paivityksia.

or
fl O

Flumenia
Hallinnoi Facebook-sivua | Siirry Instagramiin

B Luo julkaisu ) Li

Tehtavalista

Katso lukemattomat viestit, kommentit ja muut asiat, jotka voivat tarvitse

Kommentit
JCN 7
e (O e:r%
e O 5

0@%

Tehtavat

Olin mukana ja kyllahan toistekin |



FLUMENIA

Muita toiminnallisuuksia



—  flumenia

vaneel D) Arkisto Tarinoiden arkisto (tallennetut tarinat), julkaisuarkisto
(arkistoidut sivujulkaiset), Livearkisto (Livestriimit tallessa 30
s 1800 dh Kavijatiedot p3ivas)

jat Seurataan iJ) Sinun toimintasi Kavijatiedot

Y

QR-koodi

I

Oma tilin toiminta > klikatut linkit ja Instagramissa vietetty aika

/e autamme m

. . Tallennetut
uunnittelu

Yritysprofiilin QR-koodi

o —

*— | aheiset kaverit

B TR Tallennetut julkalsut

Sahképosti (@ COVID-19-infokeskus Laheiset kaverit -lista > jos haluat jakaa sisaltoa tiettyjen IG-
kayttajien kesken.

q Tutustu ihmisiin > ehdotetut tilit

~—

Markkinointi... Mitt

Tilin asetukset

PSS S
@ O Asetukset

<p




INOresss adlakascasess Kalken
mankinoinein A ja O on

& Arkistoidut tarinat -~ :
Flumenia s - o

Tarinoiden arkisto

Tarinat katoavat 24 h julkaisun jalkeen,
— = mutta tallentuu arkistoon. Nama
"] e S arkistoidut kuvat nakyvat vain yllapitdgiille.

HELLD. IT'S KARMA HERE .~

S e e o Kuvien tallentumisen voi valita asetuksista

SOMEHEHKUTUSTA, KARMA
PUUTTUI PELIIN YOLLA JA

TILANNE MEN E3 &%,

IKAVAN SAIRASTUMISEN TAHIA

TAMAN PAIVAN FACEBOOK LIVE  MULTAMA PRIVA POR T
SHRTYY ULTEEN AJANHOHTARN. Pecpih g Sl s
SITA LISAA MYOHEMMIN = 2 IYUENAVILCIRI

Muistot X

Tana paivana
Paivalleen 1 vuosi sitten.

VALMIINA YRITTAJAJUHLAAN &



< Julkaisut

Kaikki v

1 vuosi v

Kattavuus v

Lirnkd
BIOSSA

Julkaisujen tiedoista voit katsoa
omien julkaisuiden
aikaansaamaa sitoutuneisuutta
(= kommentit, tykkaykset),
kattavuutta (kuinka moni
yksittainen kayttaja on nahnyt
kuvan), kuvan aikaansaamia
kommentteja ja muita
toiminnallisuuksia.

Valitse vuorovaikutus

Hae reittiohjeet
Jaot

Kattavuus
Kommentit
Lahtevat klikkaukset
Nayttokerrat
Naytot

Puhelut

Seuraajat
Sitoutuminen
Sivustoklikkaukset
Sahkopostit
Tallennettu

Tekstit




< Kavijatiedot

SISALTO TOIMINTA KOHDERYHMA

Yleiskatsaus ()

10 talla viikolla jakamaasi julkaisua ja
tarinaa

-3 vs. tammik. 05 -tammik. 11

Julkaisut Nayta kaikki

Syotejulkaisut lajiteltuna nayttokertojen mukaan.

Luo julkaisu

_A Q @ O @

< Kavijatiedot

SISALTO TOIMINTA KOHDERYHMA
Parhaat sijainnit ® Kaupungit Maat

|yvaskyla

HelsSinkl

Tampere

ESpoo

Oulu
lkaryhma © Kaikki Miehet Naiset

Sukupuoli ®

R Q O @

< Kavijatiedot

SISALTO TOIMINTA KOHDERYHMA

Tutki @

222

Tavoitetut tilit kohteesta
tammik. 12 -tammik. 18

Su ma £ Ke to pe 1a

Kattavuus 222

-36 vs. tammik. 05 -tammik. 11

Nayttokerrat 857

148 vs. tammik, 05 -tammik. 11

Toiminnot

16

Tilisi toiminnot
tammik. 12 -tammik. 18

.
R Q @ O




FLUMENIA

LinkedIn



Flumenia

LinkedIn — el pelkka sahkoinen CV

Vuonna 2003 perustettu ammatilliseen verkostoitumiseen ja tyonhakuun 9., o thalow: ==
tarkoitettu sosiaalisen median alusta ja mobiilisovellus. LinkedIn- Mméma::n;afmamawmmat néhtavyydet a upeimmat kohteet niyteavit sdsts
palvelulla on mahdollista tavoittaa n. 1,6 miljoonaa suomalaista e e T o oue
kayttdjaa kuukausittain. i iitishmet i L

SnowVillagesta loytyy tana talvena niin tuttuja kuin yllattavia kohteita ja

Yrityksen ma rkkinOintiin' myyntiin ja rekrytointiin tarkoitetut tyakalut nahtavyyksia ympari maailman. Lisdksi SnowVillagesta 10ytyy esimerkiksi

jadravintola, arktisen taiteen nayttelytila, jdabaari, elokuvateatteri, jaaliukumaki
seka lumisviitit, jossa rohkeimmat voivat yopya.

® Yrityssivu ' tyO pa i kat ja m a i n O nta Lue lisaa tiedotteestamme: https://bit.ly/3SWJIdNK.

See translation

.2
Oma henkilokohtainen profiili

e Oman tavoitteen mukaiseen tarpeeseen: Asiantuntijuus, Social Selling,
verkostoituminen, tyonhaku, kollegan etsiminen, mika muu?

https://www.markkinointimaestro.fi/linkedin-tilastot-2022
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ssi index

Q Kaikki [&) Kuvahaku

Q Kartat [3) Videot (O Ostokset : Lisaa  Asetukset  Tyokalut

Noin 20 500 000 tulosta (0,47 sekuntia)

X = §

business.linkedin.com » sales-solutions ~ Kaanna tama sivu

The Social Selling Index (SSI) | LinkedIn Sales Solutions

Measure the impact of your social selling efforts with Linkedin Social Selling Index. Track your
performance usina four essential elements.

' Top Industry SSlrank

T

Current Social Selling Index @

15

oul of 100

e

People in your industry

.

2/

cuto’ 100

Sales professionasin the
Marketing & Advertsing
industry have an average
SSlof 27.

You rank in the top 1%

No change <ince |57 nees

T

)

p  Network SSIrank

3y
JO

Four compaonents of your score

, |

20.39 | Fstablis arofassioral brand (2)

15.12 | Fina2 the night prople fb

14.41 Engage vath insights (é)

25 | Build re ationships (2)

Peaple in your netwark

\ People in your network have

‘ 47 an average SS| of 47.

. Yourank in the top 3%

out of 100
« Up 1% since las L week

Haluatko seurata edistymista?
SSIindex kertoo lahtotilanteen

Content performance ©

90,989 1,150
Impressions Engagements
40k
30k 9
.
20k Friday, Dec 10, 2021
Impressians 30,037 a 157,889% previaus day
10k
O J e A M S k A &
& & & X A oAt m A YW AYAY YO SN NN D AL
\.\_2\."".7\\;t 1\ > n? X "-L g A{“\j,'\ '1\—\_._\: % g 3‘.(“.” %, \l'_ I Pl L g ~ g ,\.{
o WS S ' 370 YN N O b o < S '\:‘_o." Q¥ & \_)'v" NIt P e Y o

Daily data is recorded in UTC

Top engagement demographics @

Ve

. Industries v )

Marketing & Advertising - 33%

Information Technology & Services - 13%

Management Consulting - 6%

Computer Software -

4%

Writing & Editing - 3%
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Mika on tavoitteesi?



FLUMENIA

Linkedln  Sisalto



" Sanna Virtanen Lh
‘E ". Digimarkkinoinnilla tuloksia - Markkinointistrategi, digimarkkinoinnin Lek...
Tmo ~
‘;,. Sanna Virtanen "o
.
. - e Digimarkkincinnilla suloks a | Mar«kinointistrategi, digimarkkinainnin taki...
Previously live ’1@’;{ e ® .

Flumenia

'Linkki biossa" kikkailu on nyt ohi! & Pystyt jatkossa lisdamaan linkin
Instagram-tarinaan ilman etta tilisi seuraajamaara on yli 10 000.

Tam3 toiminnallisuus saapuu kaikille kaytidjille lahiviikkojen aikana, mutta
kannattaa kokeilla myods Instagramin paivittamista. Linkkitarra voi tulla
kdyttdosi jo saman tien.

Loyda oma aanesi -
Linkedlnin sisaltomuodot

#rdigitaalinenmarkkinointi #digimarkkinointi #somefi #instagram
trsomemarkkinointi #sosiaalinenmedia

Linkin lisdaminen Instagram-tarinaan ¢{ » 6 pages

> K] 19:04/32:19

Viestinnalla on voimaa | #Flumenialive

OO0 7:-2Comments

e P3ivitykset omassa ja/tai p— . D

yrityksen profiilissa [ — S
: : LISAAMINEN
e Kuvat, videot, tekstit, P— | INSTAGRAM-

1=
s Digimarkkinoinnilla tuloksia | Markkinointistrategi, digimarkkinoinnin tekija...

. 5mo « Edited « ® \ TARINAAN
d O k u m e n t I t Heitanpa ilmoille ajatuksen valmennuskokonaisuudesta . Erityisesti sinulle, joka

toteutat itse mainonnan kokonaisuuksia.

<.See more

® L i n ke d ‘ n B t a p a h t u m a t Idea ilmoille & Kiinnostaisiko digimainonnan Master Class? ‘ | »» »»
o L i n ke d ‘ n L i Ve You can see how people vote. Learn more

Jes! Kylla kiinnostaa 2 55% ,
. Ry h I | I a t Ehka oy 15% O @‘ 0 107 - 24 camments
Haluan kuulla lisaa & 30% Reactions

e Alhetunnisteliden kautta « RLQLASRQ -
syntyneet keskustelut Euw  mpmees  cowen e
o Kyse‘yt © 6 - 3 comments

L 6,316 views of your post in the feed

Q) Like & Comment () Share < Send

‘ Add a comment. .

& 983 views of your post in the feed




Flumenia

Esimerkki - omaan toimialaan liittyva keskustelu/sisalto

Asiantuntijuuden e Asiakkaiden usein kysymat kysymykset?
eslintuominen e Mika on juuri sinun osaamisesi “salaisuus”?
e Mita alasta olevia yleisia harhaluuloja haluaisit korjata?

e Mitka asiat alallanne koetaan “ongelmalliseksi” — ja miten
sina voit naissa auttaa?

e Mika asiakasta kiinnostaa ja milla perustelet sen, etta juuri
teidat kannattaisi valita?

e Tunnistatko vuosittain toistuvat teemat?

e Tapahtumasta / webinaarista saamasi oivallukset



Flumenia

Jos haluat jakaa ajatuksesi lyhyesti — kun haluat tarkastella aihetta laajemmin

% Start a post

Create a post 7] Photo I3 video Event Write article
L 4 lﬁ/- a Sanna Virtanen ) (/—G) Anyone \\) = ma
‘M, | A 2 =2 © A
: Hon % work Jobs lessaging N ’r‘—; rwv
v Normalw B I U = = 99 &
What do you want to talk about? ' o
Add hashtag
L D & ® Anyone
Celebrate an occasion Share that you're hiring Miten hankin markkinOintipalveIUita7 @

Find an expert Create a poll

Ll e« Mairittele oma lihtétilanne ja toiveesi siitd, millaisia tuloksia yhteistyonne tuottaa'.’|

®

Offer help Share a goal




Flumenia

»

alVi

Iitykset — taman hetken toimivimmat muodot

Andrei Koivumaki - 2nd
. ( . )) e t':'.mder at Naliot Likkuu LKY Oy Ab - Suomen menestynein as... 4+ Follow
e LinkedIn "Dwell Time - ®

Onnistuminen ei ole koskaan sattumaa eika Yonnea” ole clemassa

Onnistumisen takana on aina selkea kaava: tavoite (on se sitten selked tai
epamaarainen, mutta jonkun sortin paamaara jota kohti menna), liike eli

® S|Sa”0t, JOtka Saavat kayttajan pysa htymaan toimmtasek’a’;oimintamallienmuokkaammenelijatkwayrlttam;nen.
o Pitkat tekstijulkaisut, asian herattely julkaisun alussa CRARE e B H R R B e

a. Ne ketka ula tav l lta dat kkaan mita haluavat, eivat tee
i tai lekevat samalla kaavalla ja paaseval tulokseen, mika ei johda

e “‘Mikrosisallot” kuvakarusellina tai videot LZ’::?L‘LJW.

#tneliotliikkuu

See translation

e Kayttajlen pysyminen alustalla - linkkien esikatselu pois ja linkki
kommenttiin (?)

e Kuvia kannattaa kayttaa harkiten - erottuvat & hyvaa fiilista tuovat.
e "Paras aika” julkaisulle on aamupaivalla klo 8-10 valissa.

e Jaetun paivityksen heikko nakyvyys = eli pyri julkaisemaan
paivitys omassa profiilissa

e Kayttajan (henkilo/yritys) taggaaminen @-merkin avulla




Flumenia

Loyda oma aanesi -

Linkedlnin sisaltomuodot

YKsittaisen paivityksen tilastot saat

nakyviin p

alV

ityksen yhteydessa

Edessa tyourani suurin muutos (34 comments, 60 likes)

6,439 views

48 people from Solteq Oyj

viewed your post

Fonecta Oy

Posti Group Oyj
Wartsila

Telia Finland
University of Jyvaskyla
OP Financial Group
Telia Company

Avaus

31

30

26

26

23

20

19

16

¥

524 people who have the title
Salesperson viewed your post

Marketing Specialist 198
CEO / Executive Director 173

Business / Corporate Strategist 162

Founder 136
Project Manager 135
Software Developer 106

Customer Service Specialist 103

Consultant 103

Show less

#Flumenialive: Mistd puhumme kun puhumme

digimarkkinoinnista?

Q

1,410 people viewed your post
from Helsinki Area, Finland

Jyvskyl Area, Finland 629
Tampere Area, Finland 370
Turku Area, Finland 124
Oulu Area, Finland 62
Vaasa Area, Finland 54
Kuopio Area, Finland 54
Lahti Area, Finland 47
Seinjoki Area, Finland 44

Comment = Share ﬁSend

|/~_’ 2,780 views of your post in the feed



Who viewed your profile
Flumenia

295 orofile viewars in the past 30 days +46% sirce last weak

e Kuka kurkkii?
e Maksuttomassa versiossa 5 viimeisinta

Vleral ua Aug 4 Aug 18 Sep 1 Sep 15 Sep 29 Oct 13 Oct 27

Hide trends ~

e Huom! Voit itse maaritella miten oma profiili ¥ iiorecting sinc: || [l 2 workai T
nakyy vierailussa.

@ 5 work at GRADI/ 2

e LOydat taman oman profiilin kohdasta Your .

Unlock the rest of your profile

views with Premium
Dashboard > Who viewed your profile - L P

Reactivate Premium
Connect Message

Your Dashboard & i 10h
_ W All Star A
Private to you S -

304 94’1 ,],IO 2 LinkedIn Members

. ; 5 Someone at b . e
Who viewed your profile Post views Search appearances - hese oeonée' v‘et*wi:i your profile in
rivate Nvioge

I My items
Keep track of your jobs, courses and articles

Fallaw Zaner Dy

Follow Learn more

79
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8o =t ] A +H- O
m Q. Search ‘ e = Q == Qb \
Home y Network lot Messaging Notifications New ork w gvertise
Etusivu “uutisvirta” Women Business Owners - Join the Women's Busfness Organization. Sign ¥p & learn f

—» Add to youyr feed (¢

r_, Start a post
. . ‘.?Iog-s_san\c‘)ma‘t- P <+ Follow ;l

Documgnt M= /Write article Lompany « Newsgapers
Sanna Virtanen

sortby: Top/w P = N

Verkosto: kutsut

Tyopaikat

Viestilaatikko

lImoitukset

Oma profiili

Muut toiminnallisuudet,
Maksulliset LinkedInin ominaisuudet
(mm. Sales Navigator, Campaign Manager)



Marketing manager? - Try this powerful, flexible & intuitive marketing management tool Ad ---

[ Startapost Add to your feed ®

L5 Verohallinto
QY Company « Gavernment ‘ + Faollow
[O] Photo X Video —J Event Write article LN Administration

Sanna Virtanen
Digimarkkinoinnilia tuloksia Sortby: Topv. #jobs ‘ <+ Follow

Markkinointistrategi,
digimarkkinoinnin tekija & Top
xouluttaja | Founder @Flumenia
Oy ¥

Recent

Who viewed your profile 302
Views of your post 2,636

VoIt valhtaa
Access axclusiotools 8 g tietokoneen

i ?
W My items Mark.etlng anager?
, A Try this powerful, flexible & intuitive >
markeling management ol

My pages (11) nakymassa
Musicbed Song Research
ot el At | .
| | uusimmat/
suosituimmat
About Accessibility Help Center J u | ka I S Ut

Privacy & Terms Ad Choices

Running a webinar soon?
Download LinkedIn's Winning )
Formula to Webinar promoliens

See all my pages

Advertising Business Services

Recent Gel the Linkedin app More

(5 Viestinndlld on voimaa | #...
. S Linked[f}] LinkedIn Carporation © 2020
#§ Strategiasta viestimassa
(5} Mistd puhumme kun puhu...
[ Miksi meilla on aina kiire?...

[} Markkinoinnin ja myynnin ...



Flumenia

Verkostoituminen ja kutsut

e Kutsun lahettaminen — Hakukentan
kautta henkilon hakeminen.

e Kutsun lahettaminen henkilokohtaisesta
profiilista.

e Saatetekstin lisaaminen kutsun
vhteyteen on hyva tapa esitella itsensa
ja kertoa miksi [ahetat kutsun?

O @
m Q sann ® fa
Home My Netwaork
r- ~ .

W - d v AIICI] » 10U » DIgINarkeimo a wloksia | Markkinointistrategi, digimarkkinoinnin tekija
\ |

sae  Sanne . Company « Financial Services

% Sannam S4 . Company « International Trade & Development
wuwse  Sanner Group « Company « Packaging & Containers

- Abhishek Sannidhi . (Abhishek Sannidhi) - Showcase Page

“ Studio Sanna & Associati - (Studio Sanna & Associati) - Showcase Page
‘ Universita degli Studi del Sannio-Benevento « school « IT

B4 Somos Sannas - Group

“_ Webinar: Sann setter du opp en google annonse - tvent

See all results

Connect & Message More...

82
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Verkostoituminen ja kutsut

O =2 = 2 a G it O

Home My Network lobs Messaging Notifications Mew Work w Advertise
s Owners - Join the Women's Business Organization. Sign up & learn more. Ad -

Invitations See all 37

. Page » E-learning N

someosaaja Ignore ks Accept ¥,

e My Network -valikon takaa naet sinulle

tulleet kutsut ja lahetetyt kutsut. & |
lege Ignore L Accept )

e Henkilokohtainen verkostoituminen

e Kutsu yrityssivun seuraamiseen

e Kutsu LinkedIn-tapahtumaan
osallistumiseen

Ignore ( Accept :I'

Show more

IU

“See all” takaa naet myos l[ahettamasi kutsut (Sent).
Jos olet laittanut kutsun vahingossa, voi sen poistaa

$® = = & | &

Home My Network Jobs Messaging Notifications Me w

s Owners - Join the Women's Business Organization. Sign up & learn more. Ad

Invitationg3 See all 37
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Viestilaatikko

e \/OIt [ahettaa maksutta viesteja omalle
verkostolle (“1-tason” kontaktit).

e Premium-versiossa viestintaa (Inmailin)
kKautta potentiaalisille kontaktellle.
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Yrityssivun merkitys Linkedlnissa



Flumenia

RGN Digimarkkinointitoimisto Flumenia Oy  Super admin view ( View as

Home Products Content Analytics Activity Adn
e Voit luoda yrityksellesi oman sivun. Sivulle
voit julkaista ajankohtaisia sisaltoja Setup yourPagefol
. . . .o . .o .o Complete these steps to ¢ »ach and drive engagement. On average, completed Pages see up to 30% more traffic. Learn more
yrltyksen tOImIntaan |”ttyen Ja ne nakyvat O Lcads e ————— | —— ] Y ——— e——_ |, Sr——— ]|
sivun seuraajille. Updates

Competitors

e Parhaimman hyodyn yrityssivusta saa
silloin kun markkinoinnissa on mukana
esimerkiksi maksullista mainontaa FL UMENIA
Linkedlnissa (= tavoittaa uuden yleison).

2 Edit Page \ ~ Shar

Digimarkkinointitoimisto Flumenia Oy

® VO |t ku tS Ua ve rko StO SSa S| O | eV|a |_| N ke d I Nn- rl\:::rilli'i(ra‘gil:::szzsvuyrityksié ja markkinoinnin tekijitd onnistumaan tavoitteellisessa
ké yttéj i é y ritySSiV U Si seura aj a ks i . Té m é Technology, Information and Internet - Jyvaskyli - 207 followers

toiminto nakyy vain sivun yllapitajille.
Paaset kutsumaan verkostoasi yrityssivun Gt L M
yllapitajan nakyman sivun oikeasta 29

aliEY | Start a post Grow your followers

T = ) S SRRSO @&z Photo B Vvideo al. Poll M= Write article 2 ‘ -
reunasta. Voit lahettaa korkeintaan 250 T |
Build your audience and reach by
ku tS u a . 14 - a6 Hashtags Employee postsr Ads connections to follow your Page
Unicpie visitars Filter admin posts by: All 4': Invite connections :)

Share trending articles



529 = ‘5 R ® e @

Home My Network Jobs Messaging Notifications Me w Work w Advertise

in Q Search

Marketing manager? - Try this powerful, flexible & intuitive marketing management tool Ad

.
.
o %o o

A i ik Add to your feed ®

Q\;\@g Verohallinto I ]

1 : . py . . i _ ' Oz Company » Government <+ Follow
Mainonta LinkedInissa, esimerkki de [ even =] write article PN Administration

tekstimainoksista ja uutisvirrassa Sort by: Recent #icbs Trdion
nakyvasta mainoksesta.

Promoted
Kiviranta and 18 other connections follow R
_ ) Marketing manager?
u VICSLUITNIdDNA VI VUIITIdA | 7F s, : 5 L N
_ S I & Try this powerful, flexible & intuitive
¥4 Strategiasta viestimassa Saare markeling management Lool )
oL MyCashtlaw
[5 Mistd puhumme kun puhu... E 867 foillowers 4+ Follow
[ Miksi meilld on aina kiire?... Promoted Musicbed Song Research
Y , . : i g 5 e . i e aerttal  \We'll find the perfect song for your
[} Markkinoinnin ja myynnin ... Lataa ilmainen markkinointiopas. 35 sivua taytta asiaa verkkokaupan nroleot: andwelildo feetneensh )
markkinoinnista!
Groups Running a webinar soon?
% Strategiasta viestimassa Cownload Linkegiln's Winnlr‘g )
Formula to Webinar promotions
#% Linkkari blogit
Etavalmentajat : s
) ) Lataa ilmainen
Show more ~ - - -
markkinointiopas / O About  Accessibility  Help Center

Events + Taytta asiaa verkkokaupan markkinoinnista [ - ' FEhacy & Terms e A CanIces

' ' Advertisin Business Services v
5 Mista puhumme kun puhu... 9

Gel the Linked|n app More

5 Miksi meilld on aina kiire?... Q

(5 Viestinndlld on voimaa | #... Linked[fl] LinkedIn Corporation ® 2020

Show more ~

Foll d Hasht ol ais g
B T Y Verkkokaupan markkinointiopas | MyCashflow Download
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Oman profiilin “tuunaus”



= Linkedln Creator Mode

e Saat kayttoosi sisallontuottajan tyokalut:
Live-videot (ei oletuksena), uutiskirje

e Saat kayttoosi laajemmat tilastot
paivityksista (+ mista toimialoilta/ yrityksista

sisaltoihin sitoutuneet ovat, ammattinimike) () L al ™
. . . o ce gy . Sanna Virtanen LN Digiman:kkinointitoimisto
e Sivustolinkit, aihealueet seka LinkedInin e ————————— B oo o

SuU OSit u kset digimarkkinoinnin tekija & kouluttaja | CEO @Flumenia Oy ¥ &y Tampere University of

Talks about #digimarkkinointi, #sisaltémarkkinointi, Applied Sciences

#strateginenmarkkinointi, and #markkinoinninmittaaminen
Greater Jyvaskyla Area - Contact info

www.flumenia.fi

2,024 followers - 500+ connections

CAdd profile section) . More /'

Resources
© Private to you Providing services 2 Share that you're hiring and attract qualified X
:@ Creator mode (19 Marketing Strategy, Growth Marketing, Digital ... candidates.

See all details Get started

Get discovered, showcase content on your profile, and get access to creator tools
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Have

Visit Help Center 2

Account preferences

Sign in & security

Visibility

Visibility of your profile &
netwaork

Visibility of your LinkedIn
activity

Communications

Data privacy

Advertising data

questions?

Choose who can discover your profile if they have your phone number

Blocking

See your list and make changes if you'd like

Visibility of your LinkedIn activity

Make sure your network only sees the activity you choose to show

Manage active status
Choose who can see when you are on LinkedIn

Change

Change

Share job changes, education changes, and work

anniversaries from profile
Choose whether your network is notified

Do you want your network to be notified of your work anniversaries and
changes to your profile? Learn more

vo (P

Notify connections when you're in the news

Choose whether we notify peaple in your network that you've been
mentioned in an article or blog post

Mentioned by others

Choose whether ather members can mention you

Followers

Choose who can follow you and see your public updates

Close

N¢

Change

Change

Change
Everyone

Profiilin luominen:

https://www.flumenia.fi/linkedin-profiilin-
luominen/

Tarkeimmat tiedot:

- Tarkista etta sahkoposti on oikein
(Sign in & security), suositus on, etta
kaytossa on 2-step verification = saat
tekstiviestilla koodin kirjautumisen
yhteydessa.

- Jos teet paljon muutoksia profiiliin, ota
pois kaytosta asetus, joka ilmoittaa
muutoksista verkostollesi.

Linkedlnista el ole saatavilla
suomenkielista kayttoliittymaa, mutta
asetukset saattavat olla suomeksi.



Flumenia

You control your profile and can limit what is shown on search engines and other off-LinkedIn Personalize the URL for your profile.
services. Viewers who aren't signed in to LinkedIn will see all or some portions of the profile view
displayed below.

e

- " ' O EMIL YUl CUDLOInTT Ui

Muokkaa oma URL

www.linkedin.com/in/sannavirtanen £

— Edit Content

This is your public profile. To edit its sections,
update your profile,

] Edit contents

N Oma profiili voidaan asettaa
© Edit Visibility . . .. . ..
julkinen/piilotettu ja voit itse

who are not signed in to Linkedin. The limits you ve ee ve e

set here affect how your profile appears on maarittaa mité tiEtOja pl"Ofi”iStaSi

search engines, profile badges, and permitted
services like Outlook.

Sanna Virtanen n Digimarkkinointitoimisto If you have switched to a creator profile, then VO i d a a n I U ke a ] my(.j S Si I | Oi n ku n

Digimarkkineoinnilla tuloksia - Markkinointistrategi, ER unselecting Public or hiding photos, headline, co s ve

digimarkkinoinnin tekija & kouluttaja | Founder = Tampere University of Applied SHMTBTIEY;On BFLIGHRH: S Acivity wil removaitrat ka yttaJ a e I O I e L I n ke d I n I S S a .

feature from your profile.

@Flumenia Oy ¥ Sciences Learn more
Greater Jyvaskyla Area - 500+ connections & Company Website tZ
; Your profile's public on @)
Join to Connect visibility

Contact Sanna for services Basic (required)

Digital Marketing, Social Media Marketing, Search Engine Marketing (SEM), Marketing Consulting,

Lead Generation, Content Marketing, Marketing Strategy, and Growth Marketing o Name, number of connections, and

region

See all details
Profile Photo

(_\) Only 1st-degree connections

LinkedIin members directly connected to
About i
Digitaalinen markkinointi vaatii uudenlaista tapaa toimia seka tuottaa sisaltéa. Haluan tuottaa () Your network

osaamisellani tuloksia, joita ei mitata vain klikkauksilla ja naytdilla vaan aidosti liiketoimintaan Your connections, up to three degrees

vaikuttavilla ja mitattavilla toimenpiteilla. Digimarkkincinnissa ei ole luvassa pikavoittoja vaan away from you.
kokonaisuus ratkaisee.
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LinkedIn-profiili rakentuu seuraavista osa-
alueista:

e Edustava kuva - ensivaikutelma on tarkea!

Sanna Virtanen g Digimarkkinointitoimisto ¢ Soplva taUStakuva

Flumenia O
Digimarkkinoinnilla tuloksia | Markkinointistrategi, y

q’igimarkkinoinnin tekija & kouluttaja | CEO @Flumenia Oy Tampere University of Applied ® Hyva Ots|ko|nt| - VO| O”a en ku|n tltte“ +

v Sciences

Greater Jyvaskyla Area y rltyS

: Tl
500+ connections o® Company Website [2

e Omien tavoitteiden mukainen yhteenveto.
Contact Sanna for services I—Isa a mu ka dain myos ke h Olte
Marketing Strategy, Growth Marketing, Digital Marketing, Social Media Marketing, Lead Generation, Content yhteyd e n OttOO n ja y hteyStied Ot ]

Marketing, and Search Engine Marketing (SEM)

See all details

About

Digitaalinen markkinointi vaatii uudenlaista tapaa toimia seka tuottaa sisaltéa. Haluan tuottaa
osaamisellani tuloksia, joita ei mitata vain klikkauksilla ja naytailla vaan aidosti liiketoimintaan
vaikuttavilla ja mitattavilla toimenpiteilla. Digimarkkineinnissa ei ole luvassa pikavoittoja vaan
kokonaisuus ratkaisee.
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Analytics

@ Private to you

22 85 profile views
Discover who's viewed your
profile.

Resources
@ Private to you

%" Creator mode 5}

al. 1,713 post impressions Q) 82 search appearances
Check out who's engaging See how often you appear in
with your posts. search results.

Past 7 days

Get discovered, showcase content on your profile, and get access to creator tools

22 My network

See and manage your connections and interests.

Featured

Post

Meilld on rekry kdynnissa ja
siihen liittyen mainitsin toivee...

Tulevaisuuden markkinoinnin

osaaja — T-mallin markkinoija
flumenia.fi - 3 min read

038 7 comments

Show all 5 resources =

+

Post Bost

Mista sitten puhuttiin kun "Linkki biossa" kikkailu on nyt
puhuttiin digimarkkinoinnista?... ohi! ¥ Pystyt jatkossa...

€

LINKIN

Linkin lisaaminen Instagram-
tarinaan

SO 64 8 comments S¢S0 108 24 comments

LinkedIn-profiili rakentuu seuraavista
osa-alueista:

e “‘nostot” (Featured) voivat olla
paivityksia, linkkeja, LinkedIniin
julkaistuja artikkeleita, dokumentteja
ja kuvia.

e Yhteenveto (Analytics) nayttaa tietoja
profiilin katseluista, viimeisimman
julkaisun nakyvyydesta ja
hakutuloksien maarasta (= kuinka
monta kertaa profiili on nakynyt
muiden kayttajien tekemissa hauissa).
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Activity (_Startapost )

2,082 followers . LinkedIn-profiili rakentuu seuraavista
ianna Virtanen posted this - 4d Osa _ a I u eista :

Nama upeat syksyisen auringon valoittamat kuvat ovat vime perjantailta. Naissa kuvissa kiteytyy moni
asia vaikka kuvissa ei ndy ketaan.

...Show more

e Aktiivisuus kertoo kayttajan
toiminnoista, julkaisut / reagoinnit ja

Sanna Virtanen posted this « Tw oo o

kommentit muiden paivityksiin

@& Sanna Sirén-Seijesvirta and 36 others 6 comments

— LinkedIn on julkaissut talla viikolla pari erinomaista uudistusta Campaign Manageriin. &J

) Audience Insightsin avulla saat napparasti nakyviin kohderyhman taustamuuttujat eli r ...show more

& 23 4 comments

Sanna Virtanen posted this « 1w

Viime viikkoina olemme saaneet selvitella yllattavan paljon some-kanavien ylldpidon ongelmia. @ Tass3 lista, joka
kannattaa tarkistaa yrityksenne some-kanavilta ja miksei samalla myos kaikista muista yrityksen kaytossa olevista
kanavista. ...Sshow more

CU& 44 7 comments

Sanna Virtanen posted this « 2w

En tied3 voiko tata enda osuvammin sanoa. Kiitos Riina Jokinen _.,
...show more

Voiko markkinointia muuttaa 100 paivassa?
I blog.markops.fi - 3 min read
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Experience A

FLUMENIA

Markkinointistrategi, digimarkkinoinnin tekija ja kouluttaja, perustaja @Flumenia
Digimarkkinaintitoimisto Flumenia Oy

Sep 2018 - Present - 4 yrs 2 mos

Jyv skyl , Western and Central Finland, Finland

Digimarkkinainti myynnin, asiakashankinnan ja rekrytoinnin tukena.
...5ee more

Skills: Marketing Automation - Marketing Strategy - Business-to-Business (B2B) - Digital Marketing - B2B
Marketing - Content Marketing

== Digimarkkinoinnin suunnittelun avuksi (maksuton) tyokirja — lataa omasi nyt!
Digimarkkinainnin suunnittelu auttaa tehostamaan markkinointiasi! Lataa maksuton

A tyokirja, joka sis. 4 osaa: Suunnittelu, sisaltd, mittaaminen ja toteutus.

Digital Marketing | Digitaalisen markkinoinnin superkala &
Howspace - Full-time
May 2017 - Aug 2018 - 1 yr 4 mos

Vastasin Howspacella digitaalisesta markkinecinnista seka sosiaalisen median sivujen sisallontuotannaosta,
yllapidosta ja maksetusta mainonnasta (Twitter, LinkedIn, Facebhook, Instagram). ...5ee more

Skills: Marketing Automation - Business-to-Business (B2B) - Digital Marketing - B2B Marketing - Content
Marketing

Digitaalisen markkinoinnin ja sosiaalisen median asiantuntija & kouluttaja
FlowHouse Oy | Digital Marketing and Social Media

Mar 2013 - May 2017 - 4 yrs 3 mos

Jyvaskyla

Toimin asiantuntijana ja kouluttajana seka vastuullani oli omat asiakkuudet ja myynti.
.S58 Maore

Skills: Digital Marketing - Social Media - Social Media Marketing - Content Marketing

LinkedIn-profiili rakentuu seuraavista
osa-alueista:

e Tyokokemukseen voit kertoa omaa
tyohistoriaasi — kirjoita se tukemaan
omaa tavoitettasi = mista vastasit
tyossasi, mita sait aikaan, mita
osaamisellasi toit yritykseen?

Pelkka tyotehtavien luettelo el
valttamatta kerro mitaan.
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Volunteer Experience +

Ty Mentor

" LinkedIn-profiili rakentuu seuraavista
R e osa-alueista:

Education

A

Skills & Endorsements T e Muut tiedot, esimerkiksi suoritetut
Take skill quiz | kurssit, taydennyskoulutus,
Online Marketing - 25 Sertifikaatit.

Tiina Latikka and 24 connections have given endorsements for this skill

Digital Marketing 27 e Vapaaehtoisty0 ja harrastukset.

Aki Nieminen and 26 connections have given endorsements for this skill

Social Media 19

e \/oIt pyytaa suositteluita ja lisata

nakyvaksi omaan profiiliin.

. Endorsed by 2 of Sanna's colleagues at Soprano Plc

Show more ~

Recommendations Ask for a recommendation Va

Received (1) Given (0)

Tiina Hoskari Olimme Sannan kanssa perustajajasenien edustajia Learning
. Performance Coach at Hub Jyvaskyldssi. Sanna Humap Softwaren leivissa ja itse
'fQVA ‘E_SD?_'f‘in o Kuvitellen Qy:n leivissa. Sanna auttoi meitd Learning Hubin ja
:N[f:'z’rd t:«i':é'a;lzlgﬁuil : myo0s oman yritykseni somekanavien rakentamisessa ja niiden
different companies hyotykdytossa. Yhteistyd jatkuu edelleen. Sanna on tiss3

valissa tuo... See more




#flumenia | @flumenia

Tehtava jokaiselle:
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Tehtava suoritettavaksi lokakuun aikana

e Lisaa verkostoosi 3 henkiloa LinkedlInissa.

e Jaa omia ajatuksiasi alueen/kotimaan matkailuun liittyen —
kommentol myos verkostosi paivitysta. Lisaa mukaan tunniste
#matkailu #visitsatakunta

e Julkaise Instagramissa kuva omaan profiiliin ja mieti, miten saman
kuvan voisi tehda tarinoissa osallistaen (esimerkiksi kyselytarra).
Kayta toimintaan liittyvia sopivia tunnisteita seka
#matkailu #visitsatakunta



#flumenia | @flumenia

Kiitos! ¥



g Digimarkkinointitoimisto Flumenia
e Sanna Virtanen
R Markkinointistrategi,

digimarkkinoinnin tekija & kouluttaja

<+ Laita kutsua tulemaan “
https://www.linkedin.com/in/sannavirtanen/

sanna@flumenia.fi
050 4383350
www.flumenia.fi

Ajankohtaiset vinkit some-kanavissa:
www.facebook.com/flumenia | www.instagram.com/flumenia
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