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FLUMENIA



Kuka on Sanna Virtanen?
‣  Markkinointistrategi, digimarkkinoinnin tekijä & kouluttaja  

‣  Yli 15 vuoden työhistoriaa markkinoinnin parista – 

yrittäjänä vuodesta 2018 lähtien. 

‣  Aloitin alalla (video)sisällöntuottajana, jonka jälkeen olen 

toiminut markkinoinnin suunnittelijana, asiantuntijana, 

kouluttajana ja markkinointipäällikkönä. 

‣Aiempia työnantajia ovat mm. Canon Oy, Howspace, 

FlowHouse Oy ja Soprano Oyj.



Flumenia

Päivän ohjelmassa: 

‣ Alustus – sisällöntuotannon merkitys markkinoinnissa 

‣ LinkedIn – ammatillinen somepalvelu vai pelkkä CV-pankki? 

‣Tauko 

‣ Mitä tavoittelet LinkedInillä? Oma aktiivisuus ja läsnäolo omien tavoitteiden näkökulmasta. 

‣ LinkedIn yrityksen markkinoinnissa (Yritysprofiili ja maksettu mainonta) 

‣ Tauko 

‣ Mitä julkaisen ja kuinka usein? Mistä löydän aiheet? 

‣ Verkostoitumisen ja aktiivisuuden merkitys, keskustelu ja kommentointi osana verkostoitumista. 

‣ LinkedInin perusteita: Oman profiilin perustaminen ja profiilin tärkeimmät tiedot.



FLUMENIA

Toimivan markkinoinnin lähtökohtana on 

ymmärrys asiakkaiden käyttäytymisestä ja 

sen hyödyntäminen sisällön suunnittelussa ja 

sopivien kanavien valinnassa.



Flumenia
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Sisällöntuotannon suunnittelu

Hyödyllinen ja yhtenäinen sisältö valitun kohderyhmän näkökulmasta = teema toistuu kanavasta 

huolimatta 

Hakukonenäkyvyys = Google ymmärtää sivuston olevan luotettava tiedonlähde aiheeseen liittyen
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Yksi tehokas tapa on suunnitella 4-8 eri 
teemaa tai kategoriaa, jotka liittyvät 
omaan toimintaan. 

Millaiseen sisältöön tavoiteltava 
kohderyhmä samaistuu?  
‣ Erilaiset vinkkisarjat, toimintaa taustoittavat sisällöt 

‣ Henkilökunnan esittelyt 

‣ Toistuvat teemat 

‣ Fiilistä ja “ei niin vakavaa tekemistä” 

‣ Ajankohtaiset ja informatiiviset tiedot

Esimerkki: Sisältösuunnitelman toteuttaminen 
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Esimerkki – omaan toimialaan liittyvä keskustelu/sisältö

Asiantuntijuuden 

esiintuominen 

• Asiakkaiden usein kysymät kysymykset? 

• Mikä on juuri sinun osaamisesi “salaisuus”? 

• Mitä alasta olevia yleisiä harhaluuloja haluaisit korjata? 

• Mitkä asiat alallanne koetaan “ongelmalliseksi” – ja miten sinä voit näissä 

auttaa? 

• Mikä asiakasta kiinnostaa ja millä perustelet sen, että juuri teidät kannattaisi 

valita? 

• Vuosittain toistuvat teemat? 

• Tapahtumasta / webinaarista saamasi oivallukset 

• Etsitkö kollegaa? Miten pystyt vaikuttamaan siihen, että saisitte tiimiinne 

osaavia tekijöitä?
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Esimerkki – yrityksen arvot sisällöntuotannon 

Esimerkiksi 

• Paikallisuus = yhteistyöt läpinäkyväksi, miten 

paikallisuus näkyy valinnoissa ja arjessa 

• Yhteistyö = Kumppaneiden (tägäys) ja heidän 

henkilöstön esittelyä, yhteisiä kokemuksia ja 

muistoja 

• Laatu = Miten tämä näkyy arjen valinnoissa? Miten 

voit konkretisoida tämän termin?



Flumenia
#työnantajamielikuva
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LinkedIn  

Ammatillinen somepalvelu vai pelkkä CV-pankki? 
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Vuonna 2003 perustettu ammatilliseen verkostoitumiseen  
ja työnhakuun tarkoitettu sosiaalisen median alusta ja 
mobiilisovellus.  

LinkedIn-palvelulla on mahdollista tavoittaa n. 1,6 miljoonaa 
suomalaista käyttäjää kuukausittain. 

– 25% suomalaisista LinkedIn-käyttäjistä käyttää sovellusta päivittäin 

- Suurin ikäluokka 25-34-vuotiaat / 35-54-vuotiaat käyttäjät riippuen hieman 

tilastoinnista 

- Maailmanlaajuisesti käyttäjiä 849,6 miljoonaa 

Tilastoja:  
Markkinointimaestro: https://www.markkinointimaestro.fi/linkedin-tilastot-2022, Harto Pönkä: https://harto.wordpress.com/sosiaalisen-median-
tilastoja/

LinkedIn – ei pelkkä sähköinen CV
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Käyttötarkoitus
Maksuton  

vaihtoehto
Maksullinen 
vaihtoehto

Toiminnallisuudet 
(maksulliset)

Markkinoinnin tueksi
Yrityssivun  

perustaminen

Campaign Manager 
(mainonnan työkalu, 

käyttöönotto maksuton)

Kohdennettu mainonta 
valituille kohderyhmille

Myynnin tueksi

Oman sivun  
perustaminen, 

hakutoiminnallisuuksien 
hyödyntäminen,  
verkostoituminen

Sales Insight &  
Sales Navigator (alk. $47.99)

Myynnin työkalu 
prospektointiin,  liidilistat, 

viestien lähettäminen, 
linkitykset CRM, raportointi

Rekrytoinnin tueksi Maksuton 
työpaikkailmoitus

Recruiter lite / Recruiter & 
Recruiter Insights / 
Rekrymarkkinoinnin 

suunnitteluun ja osaajien 
prospektointiin (alk. $64.99)

Kohdennettu rekrymainonta 
osaajille, potentiaalisten 

osaajien haku, 
hakuprosessin hallinnointi 

LinkedInin kautta

Oppimisen tueksi Oppimisalusta  
(mm.kurssit, sertifikaatit)
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LinkedIn – ei pelkkä sähköinen CV

Tilastoja: State of Social Media 2022 / Meltwater

TOP 5 tavoitetta  
1. Tunnettuuden kasvattaminen 

2. Brändiuskollisuuden ja sitouttamisen 
kasvattaminen 

3. Uusien asiakkaiden hankinta 
4. Verkkosivuston liikenteen lisääminen 

5. Myynnin kasvattaminen 
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Yrityksen markkinointiin, myyntiin ja rekrytointiin 

tarkoitetut työkalut 

• Yrityssivu, työpaikat ja mainonta 

Oma henkilökohtainen profiili 

• Oman tavoitteen mukaiseen tarpeeseen: 

Asiantuntijuus, Social Selling, verkostoituminen, 

työnhaku, kollegan etsiminen, mikä muu? 

LinkedIn – ei pelkkä sähköinen CV
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Yrityssivu 

•  Noudattaa yrityksen rekrytoinnin tai 
myynnin ja markkinoinnin tavoitteita 

•  Ei yleensä henkilöidy = sisällöissä 
voidaan hyödyntää omaa 
henkilöstöä ja jakaa hyviä 
päivityksiä, harvemmin yhden 
henkilön ääni 

•  Yrityksen brändimielikuvat ovat 
palvelukokemuksesta. 

Henkilöprofiili 

•  On henkilökohtainen, joten oman 
aktiivisuuden/tavoitteiden määrittely 
lähtee jokaisesta itsestään. 

• Tavoitteena EI ole vain viestiä / linkittää 
yrityksen asioita eteenpäin. 

•  Oman äänen löytäminen ja kokeileminen 
– ei ole oikea/väärää tapaa. 

•  Omalla persoonalla/tyylillä 
vastaanottajan mielikuvaan 
vaikuttaminen.

Yrityssivun ja henkilökohtaisen profiilin ero
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Tauko
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Asiakasymmärrys ♥ Luottamuksen rakentaminen
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Yrittäjä, asiantuntija, henkilöbrändi, myyjä, 
seuraaja, tutkailija, julkisuuden henkilö, 
tavallinen tallaaja, ajatusjohtaja, tähti, 

ajatusten jakaja, oma persoona, 
verkostoituja, asiakaspalvelija?Joku muu?

Kuka olet?
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HenkilöbrändiAsiantuntijabrändi

Ajatusjohtajuus

⭐ Tunnettu oman 
asiantuntijuuden kautta ⭐

Tunnettuus/näkyvyysAsiantuntijuus

 ⭐ Tunnettuus enemmän 
näkyvyys ja “nimi” edellä ⭐

⭐ Toimialan näkyvin tähti ⭐  

Hyödyt liiketoiminnalle
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(Henkilö)brändin pääoma?

• Tunnettuus = miten hyvin henkilö/yritys/asiantuntijuus 

tunnetaan? Ei ole suoraan verrattavissa laajaan 

näkyvyyteen ja julkisuuteen. 

• Laatu = Asiakkaiden kokema arvo ja laatu 

• Mielikuva = Miten asiakkaat kuvaavat yrityksen 

toimintaa/henkilöitä/tuotteita ja palveluita?  

 

Millainen maine ylläolevista mielleyhtymistä syntyy? 

Haluatko itse olla vahvistamassa mielikuvaa?
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Hyötyä vai huttua?
‣ Avaa mahdollisuuksia urapoluille 
‣ Tuo työmahdollisuuksia ja uusia asiakassuhteita – luo 
luottamusta myös nykyisten asiakkaiden kanssa 
‣ Luo palveluille ja tuotteille kysyntää 
‣ Verkoston merkitys / suosittelu 
‣ PR-näkyvyys / keneltä kysytään kun aiheeseen liittyen tarvitaan 
tietoa? 
‣ Kaikki viestintä ei myöskään ole julkista – suosittelumarkkinointia 
ja viestintää tapahtuu verkostoissa ja suljetuissa ryhmissä. 

Meillä on mahdollisuus luoda verkostoa suoraan – osaajien, 
asiakkaiden, yhteistyökumppaneiden ja tärkeimpien 
sidosryhmien kanssa.



Flumenia

Oman “jutun” tarkastelu eri näkökulmista.  
Luottamuksen rakentaminen läsnäololla.

Mikä on sinun oma juttu?

Motivaation ja oman tavoitteen määrittäminen  
“Viraaliuden pelko” 

80-20 sääntö = tarjoa tietoa, palvele, ilahduta, keskustele, myy



Flumenia

SSI index kertoo lähtötilanteen.
Haluatko seurata edistymistä?
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Yrityssivun merkitys LinkedInissä
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• Voit luoda yrityksellesi oman sivun. Sivulle 
voit julkaista ajankohtaisia sisältöjä yrityksen 
toimintaan liittyen ja ne näkyvät sivun 
seuraajille. 

• Parhaimman hyödyn yrityssivusta saa silloin 
kun markkinoinnissa on mukana esimerkiksi 
maksullista mainontaa LinkedInissä  
(= tavoittaa uuden yleisön). 

• Voit kutsua verkostossasi olevia LinkedIn-
käyttäjiä yrityssivusi seuraajaksi. Tämä 
toiminto näkyy sivun ylläpitäjille. Pääset 
kutsumaan verkostoasi yrityssivun ylläpitäjän 
näkymän sivun oikeasta reunasta. Voit 
lähettää korkeintaan 250 kutsua.
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• Eri sisältötyyppien julkaisu, mm. kuvat, videot, tekstit, 
dokumentit, tapahtumat, työpaikat ja uutiskirje. 

• Voit myös jakaa myös työntekijöiden näkemyksiä 
yrityksen sivulla sekä keskustella päivityksien 
yhteydessä yrityksenä.  

• Päivityksien analytiikka kertoo yksittäisten päivityksien 
sitoutumisen, videoiden osalta lisäksi yritykset ja 
ammattinimikkeet. 

• Yrityssivun analytiikka kertoo yrityssivulle vierailleista 
sekä seuraajista (henkilöt, toimialat, ammattinimikkeet) 
sekä heidän sitoutuneisuudestaan sisältöön.

Yrityssivun toiminnallisuudet
Hyvät käytännöt (LinkedIn) 

3-2-1 -malli 

Pyri julkaisemaan (vko/kk) 
3 toimialaa koskevaa sisältöä 

2 sisältöä, jotka tuovat esiin hyvää fiilistä 
(yrityksen uutiset, työntekijöiden esittelyt yms.) 

1 tuote- tai palvelulähtöinen sisältö 
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Mainonta LinkedInissä, esimerkki 

tekstimainoksista ja 
uutisvirrassa näkyvästä 

mainoksesta. 
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• LinkedIn-mainonnan työkalun (Campaign Manager) avulla voidaan rakentaa kampanjakokonaisuuksia asiakkuuden eri 
vaiheisiin. Työkalun saa käyttöön maksutta ja se tarjoaa paljon tietoa kohderyhmän luomisen yhteydessä sekä tarkkaa 
tietoa kohdeyrityksistä, joille mainontaa on näytetty. 

• Minimibudjetti 10 € / pv, LinkedInillä myös oma seurantatagi (LinkedIn Insight Tag).  

• Kohderyhmää voidaan rakentaa 5 taustamuuttujan avulla: 
• Yritystiedot 
• Demografiset tiedot 
• Työhistoria 
• Koulutustausta 
• Kiinnostuksen kohteet 

•  Lisäksi käytössä uudelleenmarkkinointiyleisöt, yleisöt perustuen LinkedInin käyttöön (videon katselut, yrityssivun vierailut, 
sisältöihin sitoutuminen). 

•  Mainonnan sisältöinä voidaan hyödyntää videoita, kuva+tekstimainontaa, kuvakaruselleja ja LinkedIn tapahtuman 
mainoksia (Dokumenttimainos tulossa, Inmail-mainonta ei mahdollinen enää EU-maissa).

Campaign Manager = mainostyökalu



Flumenia

Kampanjan tavoite ja budjetti 
 (esim. Linkin klikkaus, päivitykseen sitoutuminen, konversio, 

tapahtumaan osallistuminen, videon näkyvyys)

Mainosjoukko 
 (Aikataulu, kohdentaminen, sijoittelu)

Mainosjoukko 
 (Aikataulu, kohdentaminen, sijoittelu)

Mainosversio 1 /  
Mainonnan 

sisältömuoto

Mainosversio 1 /  
Mainonnan 

sisältömuoto

Mainosversio 1 
/ kuva

Mainosversio 
3 

/ karuselli

Mainosversio 2 
/ video

Mainoskampanjan rakenne / LinkedIn

Kampanjan tavoite ja budjetti 
 (esim. Linkin klikkaus, päivitykseen sitoutuminen, 
konversio, tapahtumaan osallistuminen, videon 

näkyvyys)

Nyt käytössä oleva rakenne
Tuleva muutos = kampanja voi sisältää erilaisia  

mainonnan muotoja
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Mukautetut yleisöt
Mukautettu 
yleisö muodostetaan 
“tunnistetuista” käyttäjistä, 
jotka ovat jo tehneet tiettyjä 
toiminnallisuuksia yrityksen 
sivustoa, sovellusta tai sivua 
kohtaan, esimerkiksi vierailleet 
joko verkkosivustolla tai 
sitoutuneet LinkedIn-
päivityksiin, -tapahtumiin, 
-mainontaan tai muuhun 
sisältöön.
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Bränditunnettuuden 
kasvattaminen 
‣  Näyttömäärät tai tavoitettu 

(reach) kohderyhmä 
‣  Videoiden katselut ja 

katseluaste
Sitoutuminen 
‣  Sisältöihin sitoutuminen  

ja reagoiminen 
‣ Mainoksen aikaan saamat 

klikkaukset (ja CTR %) 

Verkkosivuston liikenne 
‣  Sivuston kävijöiden määrä 
‣  Sivustovierailut   
‣  Liikenne yrityksen LI-profiiliin 

Konversiotavoitteinen mainonta 
‣  Konversiotapahtumat 
‣  Konversioprosentti 
‣  Tavoitteena sivustolla yhteydenotto, 

myynti, lomakkeen täyttö / liidilomake 
LinkedInissä tai työhakemus 

Mainonnan tavoitteet ja mittaaminen
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LinkedInin kampanjatyökalu kertoo taustatietoa kohderyhmistä ja verkkosivuston vierailijoista*

Vaatii seurantatagin (LinkedIn Insight Tag)* 
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Tauko
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LinkedIn ♥ Sisältö
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Löydä oma äänesi –  
LinkedInin 
sisältömuodot

• Päivitykset omassa ja/tai 
yrityksen profiilissa 
• Kuvat, videot, tekstit, 

dokumentit 
• LinkedIn-tapahtumat 
• LinkedIn Live 
• Ryhmät 
• Aihetunnisteiden kautta 

syntyneet keskustelut 
• Kyselyt
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Verkoston efekti tunnettuuden kasvattamisessa

Julkaisu

1

1

1

2

2

2

3

3

3

3
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Jos haluat jakaa ajatuksesi lyhyesti / kun haluat tarkastella aihetta laajemmin
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• LinkedIn “Dwell Time”  

• Sisällöt, jotka saavat käyttäjän pysähtymään 
• Pitkät tekstijulkaisut, asian herättely julkaisun alussa 
• “mikrosisällöt” kuvakarusellina tai videot 

• Käyttäjien pysyminen alustalla - linkkien esikatselu pois ja linkki 
kommenttiin (?) 

• Kuvia kannattaa käyttää harkiten - erottuvat & hyvää fiilistä tuovat. 

• “Paras aika” julkaisulle on aamupäivällä klo 8-10 välissä. 

• Jaetun päivityksen heikko näkyvyys = eli pyri julkaisemaan päivitys 
omassa profiilissa 

• Käyttäjän (henkilö/yritys) täggääminen @-merkin avulla

Päivitykset – tämän hetken toimivimmat muodot
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Yksittäisen päivityksen tilastot saat 
näkyviin päivityksen yhteydessä 

Löydä oma äänesi –  
LinkedInin sisältömuodot
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• Kuka kurkkii? 

• Maksuttomassa versiossa 5 viimeisintä vierailua 

• Huom! Voit itse määritellä miten oma profiili 

näkyy vierailussa. 

• Löydät tämän oman profiilin kohdasta Your 

Dashboard > Who viewed your profile

41
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Etusivu “uutisvirta”

Verkosto: kutsut

Työpaikat

Viestilaatikko

Ilmoitukset

Oma profiili

Muut toiminnallisuudet,  
Maksulliset LinkedInin ominaisuudet  

(mm. Sales Navigator, Campaign Manager)
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Voit vaihtaa 

tietokoneen 

näkymässä 

uusimmat/ 

suosituimmat 

julkaisut
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Verkostoituminen ja kutsut

• Kutsun lähettäminen – Hakukentän 
kautta henkilön hakeminen.  

• Kutsun lähettäminen 
henkilökohtaisesta profiilista. 

• Saatetekstin lisääminen kutsun 
yhteyteen on hyvä tapa esitellä 
itsensä ja kertoa miksi lähetät 
kutsun? 

44
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Verkostoituminen ja kutsut

 

• My Network -valikon takaa näet 
sinulle tulleet kutsut ja lähetetyt 
kutsut. 

• Henkilökohtainen 
verkostoituminen 

• Kutsu yrityssivun seuraamiseen 
• Kutsu LinkedIn-tapahtumaan 

osallistumiseen
“See all” takaa näet myös lähettämäsi kutsut (Sent).  
Jos olet laittanut kutsun vahingossa, voi sen poistaa

45
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Viestilaatikko

•  Voit lähettää maksutta viestejä omalle 
verkostolle (“1-tason” kontaktit). 

•  Premium-versiossa viestintää 
(Inmailin) kautta potentiaalisille 
kontakteille.
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Oman profiilin “tuunaus”



Flumenia LinkedIn Creator Mode
• Saat käyttöösi sisällöntuottajan työkalut: 

Live-videot (ei oletuksena), uutiskirje 

• Saat käyttöösi laajemmat tilastot 
päivityksistä (+ mistä toimialoilta/ yrityksistä 
sisältöihin sitoutuneet ovat, ammattinimike) 

• Sivustolinkit, aihealueet sekä LinkedInin 
suositukset
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Profiilin luominen: 

https://www.flumenia.fi/linkedin-profiilin-
luominen/ 

Tärkeimmät tiedot: 

- Tarkista että sähköposti on oikein (Sign in & 
security), suositus on, että käytössä on 2-
step verification = saat tekstiviestillä koodin 
kirjautumisen yhteydessä. 

- Jos teet paljon muutoksia profiiliin, ota pois 
käytöstä asetus, joka ilmoittaa muutoksista 
verkostollesi. 
 
LinkedInistä ei ole saatavilla suomenkielistä 
käyttöliittymää, mutta asetukset saattavat 
olla suomeksi.
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Muokkaa oma URL 

Oma profiili voidaan asettaa 
julkinen/piilotettu ja voit itse 
määrittää mitä tietoja 
profiilistasi voidaan lukea, 
myös silloin kun käyttäjä ei ole 
LinkedInissä. 
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LinkedIn-profiili rakentuu seuraavista 
osa-alueista: 

• Edustava kuva - ensivaikutelma on 
tärkeä! 

• Sopiva taustakuva 

• Hyvä otsikointi - voi olla eri kuin titteli + 
yritys 

• Omien tavoitteiden mukainen 
yhteenveto. Lisää mukaan myös kehoite 
yhteydenottoon ja yhteystiedot.
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LinkedIn-profiili rakentuu seuraavista osa-
alueista: 

• Yhteenveto (Analytics) näyttää tietoja 
profiilin katseluista, viimeisimmän 
julkaisun näkyvyydestä ja hakutuloksien 
määrästä (= kuinka monta kertaa profiili 
on näkynyt muiden käyttäjien tekemissä 
hauissa). 

• “nostot” (Featured) voivat olla 
päivityksiä, linkkejä, LinkedIniin julkaistuja 
artikkeleita, dokumentteja ja kuvia. 



Flumenia Miten lisään päivityksen 
omaan profiiliin Featured 
-osioon.

Miten tallennan (muiden 
julkaiseman) päivityksen 
myöhempää varten?
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LinkedIn-profiili rakentuu 
seuraavista osa-alueista: 

• Aktiivisuus kertoo käyttäjän 
toiminnoista, julkaisut / reagoinnit 
ja kommentit muiden päivityksiin 
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LinkedIn-profiili rakentuu seuraavista 
osa-alueista: 

• Työkokemukseen voit kertoa omaa 
työhistoriaasi – kirjoita se tukemaan 
omaa tavoitettasi = mistä vastasit 
työssäsi, mitä sait aikaan, mitä 
osaamisellasi toit yritykseen? 
 
Pelkkä työtehtävien luettelo ei  
välttämättä kerro mitään.
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LinkedIn-profiili rakentuu seuraavista 
osa-alueista: 

• Muut tiedot, esimerkiksi suoritetut 
kurssit, täydennyskoulutus, 
sertifikaatit.  

• Vapaaehtoistyö ja harrastukset. 

• Voit pyytää suositteluita ja lisätä 
näkyväksi omaan profiiliin.



#flumenia |  @flumenia

Kiitos! 👋



Digimarkkinointitoimisto Flumenia 
Sanna Virtanen 

Markkinointistrategi,  
digimarkkinoinnin tekijä & kouluttaja 

 
👇 Laita kutsua tulemaan 👇 

https://www.linkedin.com/in/sannavirtanen/ 

sanna@flumenia.fi 
050 4383350 

www.flumenia.fi  

Ajankohtaiset vinkit some-kanavissa: 
www.facebook.com/flumenia | www.instagram.com/flumenia 

mailto:sanna@flumenia.fi
http://www.flumenia.fi
http://www.facebook.com/flumenia
http://www.instagram.com/flumenia

